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1  Titel: GEBÄUDEDIGITAL

2  Kurzcharakteristik: Die GEBÄUDEDIGITAL informiert ihre Leser stets aktuell und umfang-
reich über alle Themen der modernen Gebäudetechnik, Elektroinstalla-
tion und Lichttechnik. Die Schwerpunkte jeder Ausgabe bilden die acht
Themenbereiche Haus- und Gebäudeautomation, Gebäudeplanung und
Elektroinstallation, Gebäudesicherheitstechnik, Energieeffizienz, Kom-
munikationstechnik und Multimedia, Beleuchtungstechnik, Heizungs-
und Klimatechnik sowie Betriebsführungslösungen für das Elektrohand-
werk. Die GEBÄUDEDIGITAL bietet Herstellern und Anbietern von in-
telligenter Gebäudetechnik und moderner Elektroinstallation eine ideale
Plattform für topaktuelle Produktneuheiten, Technologien, Innovationen,
Konzepte, Visionen und Trends. Umfangreiche Marktübersichten, infor-
mative und praxisbezogene Fachartikel sowie ein stets aktueller Ser-
viceteil machen die GEBÄUDEDIGITAL zu einem einzigartigen
Informationsmedium für das Elektrohandwerk, den Elektrohandel sowie
für Gebäudeautomatisierer und Fachplaner.

3  Zielgruppe: Elektroinstallation und Elektrohandwerk 

4  Erscheinungsweise: 7 Ausgaben 
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8  Organ: –

9  Mitgliedschaft/Teilnahme: –
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11  Termin-/Themenplan: siehe S. 4

12  Herausgeber: Dipl.-Stat. B. Al-Scheikly

13  Anzeigen: Markus Lehnert, Anzeigenleitung
Tel.: +49 6421 3086-594
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14  Redaktion: Kai Binder, Chefredaktion TeDo Verlag
Tel.: +49 6421 3086-139
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Ausgabe 
und Termine

Haus- 
& Gebäudeautomation

Licht 
& Schatten

Planung 
& Installation

Heizung, 
Klima & Lüftung

Betriebsführung
& Personal

Messen

Schwerpunkte

Ausgabe 1
Januar/Februar

Erscheinungstermin:
06.02.2018

Anzeigen- und 
Druckunterlagenschluss:
23.01.2018

Redaktionsschluss: 
22.12.2017

Funklösungen für die 
Gebäudeautomation

Automatisierungs-
lösungen für Industrie-
und Zweckbauten

BACnet und LON

Gebäude over IP 

Konvergenz von Gebäu-
deautomation, Sicherheit
und Telekommunikation

Rollladen, Tore und 
Sonnenschutz

Sonnenschutzsysteme:
Elektrifizierung und 
Smart-Home-Integration 

Lichtlösungen für Büros, 
Industrie und Gewerbe

Straßen- und Fassaden-
beleuchtung

Planung von Beleuch-
tungsanlagen

LED-Stripes für innen und
außen

Lichtsteuerungen und
Lichtmanagement

Sicherheitsbeleuchtung
und Notstromsysteme

Human Centric Lighting

Marktübersicht:
Unterbrechungsfreie 
Stromversorgungen (USV)

Zählerplatz- und 
Verteiltechnik

Ladeinfrastrukturen für
Elektromobilität

USV-Lösungen für 
Datacenter, Business 
und Zuhause

Schutzschalttechnik für
den Wohn- und Zweckbau

Marktübersicht:
Wärmepumpen

Klima-, Kälte- und 
Lüftungstechnik

Kontrollierte 
Wohnraumlüfung

Gerätemanagement 
per App 

Elektrische Heizsysteme

Webbasierte 
Planungstools

Softwarelösungen für das
Elektrohandwerk

Geschäftsversicherungen

Mobiles Büro: Software,
Fahrzeugeinrichtungen
und Utensilien

Freiburg, 
02.02.-04.02.2018

Nürnberg, 
21.02. – 22.02.2018

Dresden, 
22.02. – 25.02.2018

Stuttgart, 
27.02. – 03.03.2018

Magdeburg, 02.03. – 04.03.2018

Frankfurt, 
18.03. – 23.03.2018

Produktübersichten
siehe auch Seite 21

KNX-Komponenten
und Geräte

Ständige Inhalte
Unsere ständigen Themen:

Haus- & Gebäudeautomation • Sicherheit & Überwachung • Planung & Installation • Energie & Effizienz • Heizung, Klima & Lüftung • Kommunikation & Multimedia 
Licht & Schatten • Solar- & Energietechnik • Betriebsführung & Personal 

Fachzeitschrift
Termin- und ThemenplanT
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Ausgabe 
und Termine

Haus- 
& Gebäudeautomation

Licht 
& Schatten

Planung 
& Installation

Kommunikation
& Multimedia

Sicherheit & 
Überwachung

Messen

Schwerpunkte

Ausgabe 2
März/April

Erscheinungstermin:
12.03.2018

Anzeigen- und 
Druckunterlagenschluss:
26.02.2018

Redaktionsschluss:
12.02.2018

Türkommunikation

Schalterprogramme und
Gebäudesteuerungen

Energiemanagement 

Gebäudekommunikation

Mess-, Steuer- 
& Regeltechnik

KNX-Gebäudesystem-
technik

Building Information 
Modeling (BIM)

Smart Home, Smart 
Living, Smart Cities,

Internet of Things

Marktübersicht:
Lichtsteuerungssysteme

Officeleuchten

Lichtsteuerungen und
Lichtmanagement

LED-Beleuchtung

Lichtplanung

Automatische 
Beschattungssysteme

LED-Retrofit-Leuchtmittel

Digitale Lichtansteuerung
mit Dali und DMX

Dimmen von LED-Lampen

Werkzeuge und 
Markierungssysteme

Mess- und Prüftechnik

Netzwerktechnik und 
moderne IT-Infrastruktur

Elektrothermografie

Schallschutz für die 
Elektroinstallation

Brandschutzgehäuse

CAD/CAE-Systeme,

Elektroplanung und 
Dokumentation

Schaltschrank-
klimatisierung

Brandschutzschalter

Daten-, Multimedia- und
Telefontechnik

Multiroom-Audiosysteme

Heimkino-Systeme

TK-Anlagen für Home 
und Business

Glasfasertechnik

Marktübersicht:
Brand- und 
Rauchwarnmelder

Überfall- und Einbruch-
meldetechnik

Zutrittskontrolle und 
Zeiterfassung

Videoüberwachung/ 
-analyse

Brandschutz

Rauchwarnmelder

Frankfurt, 
18.03. – 23.03.2018

Augsburg, 
07.04. – 10.04.2018

Frankfurt, 
10.04. – 13.04.2018

Nürnberg, 
10.04. – 13.04.2018

Produktübersichten
siehe auch Seite 21

Apps für Gebäudetechnik

Ständige Inhalte
Unsere ständigen Themen:

Haus- & Gebäudeautomation • Sicherheit & Überwachung • Planung & Installation • Energie & Effizienz • Heizung, Klima & Lüftung • 

Kommunikation & Multimedia  • Licht & Schatten • Solar- & Energietechnik • Betriebsführung & Personal

Fachzeitschrift
Termin- und ThemenplanT
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Ausgabe 
und Termine

Haus- 
& Gebäudeautomation

Kommunikation 
& Multimedia

Planung 
& Installation

Sicherheit
& Überwachung

Solar- & 
Energietechnik

Messen

Schwerpunkte

Ausgabe 3
Mai

Erscheinungstermin:
17.05.2018

Anzeigen- und 
Druckunterlagenschluss:
03.05.2018

Redaktionsschluss: 
19.04.2018

Marktübersicht:
Panel-PC’s für Gebäude
und Multimedia

Software für die 
Gebäudeautomation

Einzelraum- und 
Zonensteuerung

Digitalisierung in Bad,
Küche und SPA

Technische 
Assistenzsysteme 

Bussysteme für Gebäude

IP-Telefonanlagen und 
Kommunikationslösungen

Home-Enertainment und
Haussteuerung

Satellitentechnik und 
Kabelnetze

Kopfstellensysteme

Sat-IP-Technik

Elektrische Niederspan-
nungsverteilung

Brüstungskanalsysteme,
Installationssäulen, 
Bodeninstallationssysteme

Crimpwerkzeuge

Schutzschalttechnik für den
Wohn- und Zweckbau

Durchführungssysteme für
Kabel und Leitungen

Vernetzte Gebäude-
sicherheit

Zutrittskontrolle

Brandmeldeanlagen

Zutritts- und Sicherheits-
lösungen 

Sprachalarmierungs-
systeme

Marktübersicht:
Wechselrichter

Energiemanager

PV-Anlagenanalyse 
und Auswertung

Eigenverbrauch

Speichersysteme

Hannover, 
11.06. – 15.06.2018

Köln, 
12.06. – 14.06.201

München, 
20.06. – 22.06.2018

München,
27.06. – 28.06.2018

Produktübersichten
siehe auch Seite 21

Funkprodukte
und Systeme

Ständige Inhalte
Unsere ständigen Themen:

Haus- & Gebäudeautomation • Sicherheit & Überwachung • Planung & Installation • Energie & Effizienz • Heizung, Klima & Lüftung • 
Kommunikation & Multimedia  • Licht & Schatten • Solar- & Energietechnik • Betriebsführung & Personal

Fachzeitschrift
Termin- und ThemenplanT



7 Fachzeitschrift
Termin- und ThemenplanT

Ausgabe 
und Termine

Haus- 
& Gebäudeautomation

Licht 
& Schatten

Planung 
& Installation

Heizung, Klima
& Lüftung

Betriebsführung
& Personal

Messen

Schwerpunkte

Ausgabe 4
Juni/Juli

Erscheinungstermin:
19.06.2018

Anzeigen- und 
Druckunterlagenschluss:
05.06.2018

Redaktionsschluss: 
23.05.2018

Apps für die 
Gebäudetechnik

Bedienen und Beobachten
im Gebäude

Vernetzung von Licht, 
Heizung, Klima und 
Sicherheitstechnik

Intelligente Steuerung 
und Visualisierung im 
Gebäude

Homeentertainment und 
Multiroom

Außen- und Fassaden-
beleuchtung für Haus 
und Garten

Lichtsteuerung per App

Sicherheitsbeleuchtung
und Notstromsysteme

Beleuchtungslösungen für
den Wohnbereich

Bewegungs- und 
Präsenzmelder

Lichtsteuer- und 
Lichtregelgeräte

Intelligente Beleuchtung
im Smart Home

Thermographie für die 
präventive Instandhaltung

Installationsdosen und 
-gehäuse, Kabelverschrau-
bungen, Verbindungs-
dosen und Kleinverteiler

Betonbausysteme

Elektrische 
Verbindungstechnik

Abisolier- und 
Abmantelwerkzeug

Strom- und 
Energiemesstechnik, 
Netzanalyse

Marktübersicht:
Klima- und 
Lüftungsanlagen

HKL-Regelsysteme

Elektronische Wasser-
managementsysteme

Schallschutz und Brand-
sicherheit in Lüftungs-
anlagen

Lüftungs- und Klimasys-
teme

Marktübersicht:
Kaufmännische Software-
lösungen für das Hand-
werk

Arbeits- und Berufs-
bekleidung 

Arbeitssicherheit

Verkaufshilfen 
und Planungstools 

Digitale Vernetzung 
im Elektrohandwerk

Berlin,
31.08. – 05.09.2018

Produktübersichten
siehe auch Seite 21

Gateways, 
Schnittstellenumsetzer &
Netzwerk-Controller

Ständige Inhalte
Unsere ständigen Themen:

Haus- & Gebäudeautomation • Sicherheit & Überwachung • Planung & Installation • Energie & Effizienz • Heizung, Klima & Lüftung • 
Kommunikation & Multimedia  • Licht & Schatten • Solar- & Energietechnik • Betriebsführung & Personal
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Ausgabe 
und Termine

Haus- 
& Gebäudeautomation

Kommunikation 
& Multimedia

Planung 
& Installation

Sicherheit
& Überwachung

Solar- & 
Energietechnik

Messen

Schwerpunkte

Ausgabe 5
September

Erscheinungstermin:
05.09.2018

Anzeigen- und 
Druckunterlagenschluss:
22.08.2018

Redaktionsschluss: 
07.08.2018

Gebäudesteuerung und
Schalterprogramme

Tür- und Torantriebe

Sonnenschutzautomation

Gebäudeleittechnik

Automatisierung von 
Gewerbebauten

Internet of Things (IoT)-
Lösungen für intelligente
Gebäude

Netzwerktechnik und 
moderne Gebäude-
infrastruktur

Türkommunikation für 
gewerbliche und 
öffentliche Gebäude

Spleiß- und Verteiltechnik,
Lichtwellenleiter

Kommunikationslösungen
für Büros

Marktübersicht:
Digitalmultimeter

Kabelmanagement-
systeme

Arbeitsschutz:
Sicheres Arbeiten in 
elektrischen Anlagen

Beschriftungs- und 
Markierungssysteme

Klemmen-, Leiter- und 
Gerätekennzeichnung

Ladeinfrastrukturen für
Elektromobilität

EMV, Blitz- und 
Überspannungsschutz

Marktübersicht:
Netzwerkkameras

Sicherheit durch 
Rauchwarnmelder

Elektronische und biome-
trische Zutrittskontrolle

Sicherheitsmanagement

Videotechnik

Datenschutz und 
Sicherheit im Smarthome 

Planungssoftware für PV

Repowering von 
PV-Anlagen

Regenerative Wärme:
• Solarthermie
• Wärmepumpen
• Wärmespeicher

Alternative 
Energieversorgung

Energiespeicher

PV-Thermographie

PV-Elektroinstallation

Essen,
25.09. – 28.09.2018

Produktübersichten
siehe auch Seite 21

Raum-, Bedien- und
Touchpanel

Ständige Inhalte
Unsere ständigen Themen:

Haus- & Gebäudeautomation • Sicherheit & Überwachung • Planung & Installation • Energie & Effizienz • Heizung, Klima & Lüftung • 
Kommunikation & Multimedia  • Licht & Schatten • Solar- & Energietechnik • Betriebsführung & Personal

Fachzeitschrift
Termin- und ThemenplanT
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Ausgabe 
und Termine

Haus- 
& Gebäudeautomation

Licht 
& Schatten

Kommunikation 
& Multimedia

Sicherheit
& Überwachung

Betriebsführung
& Personal

Messen

Schwerpunkte

Ausgabe 6
Oktober

Erscheinungstermin:
08.10.2018

Anzeigen- und 
Druckunterlagenschluss:
24.09.2018

Redaktionsschluss: 
10.09.2018

Raumautomation für 
Bürogebäude, Hotels,
Schulen, Krankenhäuser 

Bustechnologien:
z.B. KNX, LCN, digital-
Strom, EnOcean, Z-Wave,
ZigBee usw.

Intelligente Steuerung 
und Visualisierung im 
Gebäude

Heimvernetzung: 

Technologien und 
Lösungen

Marktübersicht:
Bewegungs- und 
Präsenzmelder

Digitalisierung des Lichts

Licht- und Farbmessge-
räte

Bewegungs- und Präsenz-
melder

LED-Beleuchtung für die
Industrie

Büro- und Wohnbeleuch-
tung mit LED

Biologisch wirksames
Licht

Marktübersicht:
Türsprechanlagen

TK-Anlagen für Home 
und Business

Musik- und Multimedia-
steuerungen

Multiroom- und 
Entertainmentsysteme

Heimkino

Sicherheit durch 
Brandmeldeanlagen

Sprachalarmanlagen

Brandschutz für das 
Rechenzentrum

Videotechnik

Zutritts- und 
Sicherheitslösungen

Marktübersicht:
Arbeits- und 
Schutzbekleidung

Fahrzeugeinrichtungen 
für Nutzfahrzeuge

Werkstatteinrichtungen

Arbeitssicherheit

Betriebs-, Lager- und
Montageausrüstung

München,
16.10. – 18.10.2018

Berlin,
06.11. – 08.11.2018

Produktübersichten
siehe auch Seite 21

Kaufmännische 
Softwarelösungen

Ständige Inhalte
Unsere ständigen Themen:

Haus- & Gebäudeautomation • Sicherheit & Überwachung • Planung & Installation • Energie & Effizienz • Heizung, Klima & Lüftung • 
Kommunikation & Multimedia  • Licht & Schatten • Solar- & Energietechnik • Betriebsführung & Personal

Fachzeitschrift
Termin- und ThemenplanT
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Ausgabe 
und Termine

Haus- 
& Gebäudeautomation

Licht 
& Schatten

Planung 
& Installation

Kommunikation 
& Multimedia

Heizung, 
Klima & Lüftung

Messen

Schwerpunkte

Ausgabe 7
November/Dezember

Erscheinungstermin:
08.11.2018

Anzeigen- und 
Druckunterlagenschluss:
25.10.2018

Redaktionsschluss: 
11.10.2018

Technikgestütztes Woh-
nen (AAL-Lösungen)

Raumbediengeräte 

Smart Home in 
Küche und Bad

Tür- und Torsteuerungen

Sonnenschutzautomation

Professionelle 
Lichtplanung

Beleuchtungsqualität:
Gütemerkmale der 
Lichttechnik

Rettungswegekennzeich-
nung- und -beleuchtung

Lichtmanagement 
mit Dali und DMX

Panel- und 
Pendelleuchten

Seilabhängungen

Antriebe und Steuerungen
für Rollladen und Sonnen-
schutzsysteme

Marktübersicht:
CAD/CAE-Systeme, 
Elektroplanung und 
Dokumentation

Multifunktionswerkzeug,
Abisolier- und Abman-
telungswerkzeug

Verbindungs-, Befesti-
gungs- und Brüstungs-
kanalsysteme

Bodensteckdosen 
und Bodentanks

Niederspannungs-
Schutzschalttechnik

Sammelschienensysteme

TV-, Kabel- und 
SAT-Messtechnik

IP-basierte Türkommuni-
kation

AV-Medientechnik

Konferenz-, Medien- und
Beschallungstechnik

Wohnraumlüftung mit
Wärmerückgewinnung

Lüftungssysteme für 
Wohnungen, Gewerbe
und Industrie

Digitale Heizung

Heizungssteuerung via
Smartphone oder Tablet

Energieeffiziente Pumpen
und Systeme für die 
Gebäudeautomation

Hamburg,
22.11. – 24.11.2018

SPS IPC Drives
Nürnberg, 27.11. – 29.11.2018

Nürnberg,
09.01. – 11.01.2019

Produktübersichten
siehe auch Seite 21

Werkzeuge für den 
Elektriker

Ständige Inhalte
Unsere ständigen Themen:

Haus- & Gebäudeautomation • Sicherheit & Überwachung • Planung & Installation • Energie & Effizienz • Heizung, Klima & Lüftung • 
Kommunikation & Multimedia  • Licht & Schatten • Solar- & Energietechnik • Betriebsführung & Personal

Fachzeitschrift
Termin- und ThemenplanT



11 Erfolgreich crossmedial kommunizieren
mit den GEBÄUDEDIGITAL Fachmedien
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Profitieren Sie vom Know-how eines anerkannten Fachverlags

Von der Evaluation der Markt- und Wettbewerbssituation, der strategischen Zieldefinition, bis
zur Ableitung der Kommunikationsziele, effizienten Mediaplanung und schließlich der 
Erfolgskontrolle unterstützen wir Sie bei der erfolgreichen Umsetzung Ihrer Marketing-Kam-
pagne! Wenn Sie Botschaften in industrie- und handwerkaffine Zielgruppen kommunizieren
und schnell Awareness aufbauen wollen, stehen Ihnen dafür etablierte Fachmedien mit einer
hohen Reichweite in das jeweilige Marktsegment zur Verfügung. Wir beraten Sie für Ihren
optimalen Marketing-Mix und die erfolgreiche Vernetzung digitaler und analoger Fachmedien.

Produkt-
kampagnen

Fachmagazine

Research

• Markt- und Wettbe-
werbsanalyse

• Erfolgskontrolle

Customized
Corporate Publishing

i-need.de
Informationsportal

Newsletter

Online

Aufmerksamtkeit 24/7!
• Produktübersichten
• Marktübersichten
• Produktinfos
• Herstellerinfos
• Fachartikel
• Video Downloads

• Content
• Banner
• Microsites
• Whitepaper
• Social Media

• Fachartikel
• Neuheiten
• Marktübersichten
• Produktübersichten
• Anzeigen
• andere Werbeformen

• FOCUS
Sonderausgabe der
TeDo-Fachmagazine • Neuheiten

• Content
• Anzeigen
• Sponsoring
• Marktgeschehen
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Format   
Breite x Höhe

s/w 2c 3c 4cSatzspiegel Anschnitt (plus 3mm 
Anschnitt an allen Kanten)

Titelseite – – – – – € 6.500,-

Umschlagseiten 210mm x 297mm – € 4.620,- € 5.220,- € 5.500,- € 6.040,-

1/1 Seite 185mm x 270mm 210mm x 297mm € 3.960,- € 4.560,- € 4.840,- € 5.380,-

1/2 Junior (DIN A5) 140mm x 190mm 148mm x 210mm € 2.360,- € 2.770,- € 3.000,- € 3.210,-

1/2 Seite hoch 90mm x 270mm 105mm x 297mm € 1.880,- € 2.290,- € 2.520,- € 2.730,-

1/2 Seite quer 185mm x 130mm 210mm x 148mm € 1.880,- € 2.290,- € 2.520,- € 2.730,-

1/3 Seite hoch 60mm x 270mm 70mm x 297mm € 1.320,- € 1.590,- € 1.800,- € 1.970,-

1/3 Seite quer 185mm x 90mm 210mm x 100mm € 1.320,- € 1.590,- € 1.800,- € 1.970,-

1/4 Seite 90mm x 130mm 105mm x 148mm € 970,- € 1.220,- € 1.400,- € 1.510,-

1/4 Seite hoch 45mm x 270mm 52mm x 297mm € 970,- € 1.220,- € 1.400,- € 1.510,-

1/4 Seite quer 185mm x 65mm 210mm x 74mm € 970,- € 1.220,- € 1.400,- € 1.510,-

1/8 Seite 90mm x 65mm 105mm x 74mm € 490,- € 690,- € 800,- € 890,-

1/8 Seite hoch 45mm x 130mm 52mm x 148mm € 490,- € 690,- € 800,- € 890,-

1/8 Seite quer 185mm x 30mm 210mm x 39mm € 490,- € 690,- € 800,- € 890,-

Produktübersicht 91mm x 110mm – € 510,- – – € 610,-

12
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2   Zuschläge:                                  Farbanzeigen werden nach der Euroskala gedruckt. 
                                                         Alle anderen Farben gelten als Sonderfarben.

    Platzierung:                                 Auf bindende und bestätigte Platzierungen werden 10% auf den
                                                         Grundpreis (s/w) erhoben.
    Farbzuschläge:                            nicht rabattierbar
    Formatzuschlag:                          Anzeigen über Bund, angeschnittene Anzeigen:
                                                         10% vom Grundpreis
    Mehrwertsteuer:                           Alle Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen MwSt.

3   Rabatt:                                 Bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres
    Malstaffel:                                     3 x 5%              6 x 10%               9 x 15%               12 x 20%
    Mengenstaffel:                              2 Seiten 5%      4 Seiten 10%       8 Seiten 15%       12 Seiten 20%
    Agenturrabatt:                              15%

4   Stellenanzeigen:                        Bei Stellenanzeigen gewähren wir 30% Rabatt auf
                                                         den jeweiligen Grundpreis (s/w).

Fachzeitschrift
Preisliste, gültig ab 01.01.2018P

5   Sonderwerbeformen:              
    Einhefter:                               Liefermenge: 20.300 Exemplare
                                                         Anlieferung: siehe Technische Daten S. 16
                                                         80−135g/m²             4 Seiten                           € 5.340,-
                                                                                          8 Seiten                           € 8.040,-
                                                                                          12 Seiten                         € 10.640,-
                                                         136−170g/m²           10% Zuschlag auf den Grundpreis
                                                         ab 170g/m²              15% Zuschlag auf den Grundpreis

    Beilagen:                                      Liefermenge: 20.300 Exemplare
                                                        Anlieferung: siehe Technische Daten S. 17

                                                                                          Vollbeilage                       Je 1.000 Exemplare
                                                         bis 25g                     € 5.240,-                          € 258,13,- ‰
                                                         bis 50g                     € 7.060,-                          € 347,78,- ‰
                                                         über 50g                  auf Anfrage                      auf Anfrage

    Postkarten/Warenmuster:          Liefermenge: 20.300 Exemplare
                                                         Anlieferung: siehe Technische Daten S. 17
                                                         Beikleber bis 5g (ohne Anbringsel)                  € 90,- ‰
                                                         Maschinelle Klebung                                       € 80,- ‰
                                                         Manuelle Klebung                                            auf Anfrage

6   Kontakt:                                      Markus Lehnert, Anzeigenleitung
                                                         Tel.: +49 6421 3086-594
                                                         E-Mail: mlehnert@gebaeudedigital.de

7   Zahlungsbedingungen/Bankverbindung:
     Der Rechnungsbetrag ist innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungsdatum zahlbar. Bei Zahlungen 
     innerhalb von 8 Tagen gewähren wir 2% Skonto.

     Sparkasse Marburg-Biedenkopf:    Postbank Frankfurt/Main:
     BLZ 533 500 00, Kto.-Nr. 1037305320 BLZ 500 100 60, Kto.-Nr. 517 030-603
     IBAN: DE83 5335 0000 1037 3053 20 IBAN: DE 51 5001 0060 0517 0306 03

Farbzuschläge 1/1 S. 1/2 S. 1/3 S. 1/4 S. 1/8 S. Produkt-
übersicht

2-farbig € 600,- € 410,- € 270,- € 250,- € 200,- –
3-farbig € 880,- € 640,- € 480,- € 430,- € 310,- –
4-farbig € 1.420,- € 850,- € 650,- € 540,- € 400,- € 100,-
Sonderfarbe
jeweils € 800,- € 680,- € 680,- € 680,- € 680,- –
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1  Zeitschriftenformat: DIN A4: 210mm x 297mm (Breite x Höhe)
Satzspiegel: 185mm x 270mm (Breite x Höhe)

2  Druckverfahren: Offset: Gedruckt wird mit Farben der Euro-Farbskala für Offsetdruck
nach ISO12647-2, Klebebindung

3  Datenübertragung: Elektronisch per E-Mail an:
Michaela Preiß, Anzeigendisposition
Tel.: +49 6421 3086-444
E-Mail: mpreiss@gebaeudedigital.de

4  Anzeigendaten: High-Res-PDF, EPS (Schriften entweder in Pfade konvertiert oder
eingebettet), TIF (Auflösung 300dpi bei abzudruckender Bildbreite)

5  Farben: Beim Vierfarbdruck werden die Farben nach der Euro-Skala 
verwendet: Cyan, Magenta, Yellow, Black (CMYK). Dieser 
Farb raum ist unbedingt im jeweiligen Programm auszuwählen.
Achtung:
RGB-Farben oder Volltonfarben dürfen nur nach Rücksprache mit
dem Verlag verwendet werden.

6  Proof/Andruck: Zur Kontrolle einer gelieferten Anzeige wird unbedingt ein 1:1-Aus-
druck benötigt. Für den Druck von farbigen Anzeigen bitte einen ent-
sprechenden und verbindlichen Farbproof oder An druck mitliefern.
Ohne diese Unterlagen kann für sämtliche Fehler keine Haftung oder
Gewährleistung übernommen werden. Bei Farbabweichungen, die
aufgrund verschiedener Papiere (Proof/Andruck zu Auflagenpapier)
entstanden sind, kann der Verlag keine Garantie übernehmen. Dies
gilt auch für Abweichungen, die sich innerhalb der Toleranz von Aus-
druck zum industriellen Farbdruck bewegen bzw. durch das Offset-
druckverfahren begründet sind.

7  Zulässige Bildformate: TIF, JPEG, EPS (mit eingebetteten Schriften)

8  Ausgabeprofil: ISO Coated v2 (ECI) / FOGRA39 (ISO12647-2:2004)

9  Rücksendung: Angelieferte Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung
an den jeweiligen Auftraggeber zurückgesendet. Die Aufbewahrungs-
pflicht seitens des Verlags endet drei Monate nach Erscheinen der
Anzeige.

10  Gewährleistung: Nur was Bestandteil der Daten ist, kann belichtet werden. Für Abwei-
chungen in Texten, Abbildungen und insbesondere Farben übernimmt
der Verlag keine Haftung. Fehlbelichtungen aufgrund unvollständiger
oder fehlerhafter Dateien, falscher Einstellungen oder unvollständiger
Angaben werden nach Aufwand berechnet. Zugesendete Filmpositive
müssen digitalisiert werden. Der dabei entstehende Mehraufwand
wird getrennt in Rechnung gestellt.

11  Kontakt: Michaela Preiß, Anzeigendisposition
Tel.: +49 6421 3086-444
E-Mail: mpreiss@gebaeudedigital.de

Fachzeitschrift
Formate und technische AngabenF
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Anzeigenformate im Satzspiegel Anzeigenformate im Anschnitt

Junior Page
140mm x 190mm

1/1 Seite                    
185mm x 270mm 

1/2 Seite hoch
90mm x 270mm

1/2 Seite quer
185mm x 130mm 1/2 Seite hoch

105mm x 297mm

1/3 Seite quer
210mm x 100mm

1/4 Seite hoch
52mm x 297mm
1/4 Seite quer
210mm x 74mm
1/4 Seite 
105mm x 148mm

Junior Page
148mm x 210mm

1/1 Seite
210mm x 297mm

1/3 Seite hoch
60mm x 270mm

1/3 Seite quer
185mm x 90mm

1/8 Seite 
90mm x 65mm

1/4 Seite hoch 
45mm x 270mm

1/4 Seite
90mm x 130mm 1/8 Seite hoch

52mm x 148mm

1/8 Seite quer
210mm x 39mm

1/2 Seite quer
210mm x 148mm

1/8 Seite
105mm x 74mm

1/4 Seite quer 
185mm x 65mm

1/8 Seite quer 
185mm x 30mm

1/8 Seite hoch 
45mm x 130mm

1/3 Seite hoch
70mm x 297mm

Hinweis: Alle im Anschnitt aufgeführten 
Formate benötigen unbedingt eine 
Beschnittzugabe von 3mm ringsum!

Fachzeitschrift
Formate und technische AngabenF
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Einhefter: Vor Auftragsannahme und -be stätigung ist die Vorlage eines verbind lichen Musters,
notfalls eines Blindmusters, mit Größen- und Gewichtsangaben erforderlich. Einhef-
ter sind mit den unten angegebenen Beschnittzugaben anzuliefern. Mehrseitige Ein-
hefter und Einhefter mit Klappe müssen gefalzt angeliefert werden. Die Vorderseite
des Einhefters ist zu kennzeichnen.

            Minimales Format:               147mm x 210mm
            Maximales Format:              210mm x 297mm
            Minimales Gewicht:             für 4-seitige Produkte 115g/m²

5mm Anschnitt
5m
m
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5mm Anschnitt5mm Anschnitt
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4-seitiger Einhefter

215mm
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4-seitiger Einhefter mit Klappe

5mm Anschnitt
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m

215mm

min. 115mm
max. 200mm
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210mm
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Einhefter
Formate und technische AngabenF
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1  Beilagen: Vor Auftragsannahme und -bestätigung ist die Vorlage eines verbindlichen Musters,
notfalls eines Blindmusters, mit Größen- und Gewichtsangaben erforderlich. Beilagen
müssen beschnitten und gefalzt als fertige Endprodukte angeliefert werden.

2  Beikleber: Maschinelle Einbringung: Klebekante parallel zum Bund, mindestens 1cm bis maxi-
mal 6cm vom Bund entfernt. Gefalzte Produkte müssen zum Bund hin geschlossen
sein. Positionierung nach Anfrage.

Aufgeklebte Postkarten, Warenmuster auf Einheftern oder ganzseitigen 
Anzeigen werden zusätzlich als Beikleber berechnet. Vor Auftragsannahme und 
-bestätigung ist die Vorlage eines verbindlichen Musters, notfalls eines Blindmusters,
mit Größen- und Gewichtsangaben erforderlich.

Anlieferung: Die Anlieferung der Beilagen, Einhefter und Beikleber muss unbedingt mit Lie-
ferschein erfolgen. Ein Muster des Paletteninhaltes muss zur Sicherstellung
einer reibungslosen Produktion außen am Gebinde angebracht werden. Bitte
immer auch ein Muster parallel an den Verlag senden.

Benötigte 
Liefermenge: 20.300 Exemplare

Lieferanschrift: Die Lieferanschrift für Beilagen, Einhefter und Beikleber wird mit der
Auftragsbestätigung mitgeteilt.

Anlieferungstermin: Der Druckunterlagenschluss ist gleichzeitig Anlieferungster min für die jeweils
vereinbarte Aus gabe (siehe Themenplan S. 4.).

3  Kontakt: Markus Lehnert Anzeigenleitung
Tel.: +49 6421 3086-594
E-Mail: mlehnert@gebaeudedigital.de

                  Minimales Format:         100mm x 210mm
                       Maximales Format:        205mm x 290mm

                        Minimales Gewicht:       115g/m² 
                         Maximales Gewicht:      nach Anfrage

                           Positionierung:                unbestimmt

                                                          Minimales Format:         105mm x 147mm
                                                                       Maximales Format:        148mm x 190mm
                                                                       Minimales Gewicht:       160g/m²

Beilagen und Beikleber
Formate und technische AngabenF
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Seite 22
Ohne Leitung und Batterie 

Seite 44
Intelligent vernetzte Heizung

Seite 72
Licht schafft Sicherheit

Bild: Tim Riediger/vor-ort-foto.de

Ausgabe 01 Januar/Februar 2016 | www.gebaeudedigital.de | 4,80 €

Energiemessung: 
Zählen zahlt 
sich aus!         Seite 6

           

        

Zehn Anforderungen 
an ein Smart Home 
Zahlreiche Studien prophezeien dem Markt für smarte Lösungen im Wohnbereich in den kommenden
Jahren kräftige Zuwächse. Kein Wunder also, dass viele Hersteller ihre häusliche Automatisierungstech-
nik als 'smart' anpreisen. Doch nur weil Produkte per Fernbedienung steuerbar sind, verdienen sie die-
ses Prädikat noch nicht – entscheidend sind Faktoren wie Kommunikationsfähigkeit,
Interaktionsmöglichkeiten mit anderen Produkten und nicht zuletzt die Internetanbindung. Was alles
dazu gehört, zeigt der Smart-Home-Standard digitalSTROM: Für das Jahr 2014 wartet das Unterneh-
men mit diversen Innovationen auf, die die ganzheitliche Infrastruktur von digitalSTROM funktional
erweitern. Dazu zählen auch die Breitbandvernetzung und die Integration von Cloud-Services.

Ebenso wenig wie ein gutes Gedächtnis
mit einem hohen IQ gleichzusetzen ist,
sind technische Hilfsvorrichtungen auto-
matisch smart. Smart sind sie erst, wenn
sie u.a. durch eigene Logikeinheiten flexi-
bel auf unterschiedliche Anforderungen
reagieren können. Die Idee hinter dem
‘Smart Home’ ist, dass sich komfort-, ener-
gieeffizienz- und sicherheitsrelevante
Funktionen nach individuellen Bedürfnis-
sen bereitstellen und anpassen lassen.
Doch erst wenn alle zehn der im Folgen-
den erklärten Anforderungen erfüllt sind,
kann man wirklich von einem smarten Zu-
hause sprechen.

1. Vollständige Vernetzung

Ein Smart Home ist erst dann wirklich
smart, wenn alle Geräte miteinander ver-
netzt sind. Das Smart-Home-System von 
digitalSTROM integriert sämtliche elektri-
schen Geräte im Haus – angefangen von
gesteckten Leuchten, Tastern, Rollläden,
über den Kühlschrank bis hin zur Kaffee-
maschine. Zudem werden Sensoren, z.B.
Rauch- und Bewegungsmelder oder Wet-
terstationen, und IP-Geräte wie eine
Sonos-Audioanlage oder eine Philips Hue
vernetzt. Neben der kompletten Vernet-
zung zur Steuerung von Haushaltsgeräten

und Installationstechnik, sorgt digital-
STROM nun zusätzlich für die Ausstattung
jedes Raumes mit einer lichtleiterbasierten
Breitbandinfrastruktur, die dem rasch
wachsenden Datendurchsatz durch hoch-
auflösende Smart TVs oder Streaming-
Dienste wie Spotify gerecht wird.

2. Kommunikation 
ist keine Einbahnstraße

Die Vernetzung von Schaltern, Leuchten,
Rollläden etc. hat nicht nur den Zweck, die
angeschlossenen Geräte aus der Ferne zu
steuern. Sie muss auch eine bidirektionale
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Sonderwerbeformen
Preise, Formate und technische AngabenF

1  Sonderwerbeformen:

2  Preise für Sonderwerbeformen: Preise für die Sonderwerbeformen erhalten Sie auf Anfrage

CD-ROM

Flappe

Warenmuster

Gatefolder

4  Preisliste Sonderdruck:

2 Seiten, 4-farbig, 135g/m2

Auflage 500 1.000 2.000 5.000 10.000

Preis € 725,- € 770,- € 865,- € 1.180,- € 1.395,-

4 Seiten, 4-farbig, 135g/m2

Auflage 500 1.000 2.000 5.000 10.000

Preis € 810,- € 850,- € 975,- € 1.385,- € 2.010,-

6  Low res PDF: Wenn Sie Ihren Fachbeitrag nach dem Abdruck zur Verwen-
dung im Onlinebereich nutzen möchten, erstellen wir Ihnen 
gerne kostenlos ein PDF in niedriger Auflösung, das sich 
bestens für die Onlinenutzung eignet.

7 Kontakt:                                         Markus Lehnert, Anzeigenleitung
                                                       Tel.: +49 6421 3086-594
                                                       E-Mail: mlehnert@gebaeudedigital.de

5  Lizenz zum Selbstdruck: Möchten Sie Ihren Artikel nach Veröffentlichung in der 
GEBÄUDEDIGITAL selbst nachdrucken, so können Sie bei uns
eine Lizenz zum Selbstdruck erwerben.

inkl. einer hochauflösenden PDF-Datei. Zzgl. 19% MwSt.3  Sonderdruck: Der Nachdruck von Veröffentlichungen ist eine flexible 
und kostengünstige Möglichkeit, Ihre Produkt- und Marken-
 botschaft mit der Glaubwürdigkeit und dem Ruf der 
GEBÄUDEDIGITAL zu verbinden.

Wir übernehmen für Sie den Druck und die Erstellung einer elek-
tronischen Datei für Ihren Internetauftritt.

Lizenz zum Selberdruck
Auflage bis 1.000 Stück

Preis € 240,-

Alle Preise verstehen sich zzgl. 19% MwSt.
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1  Kurzcharakteristik: In allen Ausgaben der GEBÄUDEDIGITAL bieten wir Ihnen die Möglichkeit,
Ihr Unternehmen kurz und prägnant zu präsentieren. 
Auf einer 1/2 oder 1/1 Seite können Sie mit Ihrem Produkt- / Unternehmens-
bild und dem Firmenlogo Ihr Unternehmen nach Ihren Wünschen in Szene
setzen.

Dafür benötigen wir:
•    Kontaktdaten 
    (Alles, was wichtig ist: Telefon, Fax, Web-Adresse, E-Mail)
• digitalisiertes Logo
• Produktbild – mit einer Mindestauflösung von 300dpi
•    Text über Ihr Unternehmen in Word oder anderen Textdateien, 
    auch gern RTF-Formate
    1/2 Seite mit ca. 1.400 Zeichen
    1/1 Seite mit ca. 2.800 Zeichen

Die Gestaltung des Porträts übernimmt unsere Grafikabteilung und ist auch
im Preis enthalten.

2  Preise: 1/2 Seite € 1.910,-
1/1 Seite € 3.960,-
Alle Preise verstehen sich zzgl. 19% MwSt.

3 Kontakt: Nadin Dehmel, Mediaberatung
Tel.: +49 6421 3086-524
E-Mail: ndehmel@gebaeudedigital.de

Bi
ld

: E
LA

C
 E

le
ct

ro
ac

us
tic

 G
m

bH

Bi
ld

: E
LA

C
 E

le
ct

ro
ac

us
tic

 G
m

bH

56GEBÄUDEDIGITAL 7 | 2016

- Anzeige -

U
n
te

rn
eh

m
en

sp
o
rt

ra
it

ELAC Electroacustic GmbH
Ansprechpartner Presse: Yvonne Meinhardt
Fraunhoferstraße 16 
D-24118 Kiel
Tel.: +49 431 64774-25 
Fax: +49 431 682101
meinhardt@elac.com | www.elac.de

Der ELAC Discovery Music Server verbindet intelligente Hardware
mit der innovativen Roon® Software und beschreitet so neue Wege
in der Musikwiedergabe. Ob lokal gespeicherte, im Netzwerk 
verfügbare oder von Streamingdiensten bereitgestellte Musik – der
Discovery Music Server bringt alles zusammen und nimmt den 
Musikbegeisterten mit auf eine nicht endende Entdeckungsreise ...
und das dank Multi-Room Technologie im ganzen Haus.

Streaming kann so viel mehr sein als das bloße Abspielen von Songs:
die im Discovery Music Server integrierte Roon® Software ermöglicht
in Verbindung mit dem Streamingdienst Tidal® (separate Lizenz
nötig) eine hochqualitative, verlustfreie Wiedergabe von Musik. Die
Besonderheit ist dabei, dass das Angebot von Tidal® mit der eigenen
Musiksammlung, ob von USB-Speichermedien oder NAS-Drives, 
verschmilzt und sich das Ganze mit der Roon Essentials®-App 
(verfügbar für Android, iOS und Windows) komfortabel und einfach
bedienen lässt. In welchem Format die Musiksammlung  auch 
vorliegt – der Discovery Music Server bringt es zu Gehör. Wie 
selbstverständlich nimmt er sich hierbei auch der High-Resolution
Audio-Formate an und begeistert mit Detailreichtum und Auflösung.

Der Discovery Music Server lädt ein, Neues zu entdecken. Hier-
für stellt er zu jedem Song, ob nun per Tidal® gestreamt oder
auf Datenträger gespeichert, die zugehörigen Metadaten bereit
und erlaubt so mehr über das Gehörte zu erfahren, als jemals

zuvor. Von welchem anderen Interpreten wurde der eigene Lieb-
lings-Interpret inspiriert? Wer hat bei der Produktion welches In-
strument gespielt, auf welchen Alben hat der Schlagzeuger noch
mitgewirkt und vor allen Dingen ... wie klingen die dazugehöri-
gen Songs? Der Discovery Music Server erlaubt all dies und viel
mehr auf intuitive Weise. 

Den Discovery Music Server in ein bereits bestehendes Geräte-Setup
einzubinden ist denkbar einfach – es stehen sowohl analoge als auch
digitale Ausgänge zur Verfügung. So lassen sich bereits mit einem
Discovery Music Server mehrere eigenständige Zonen reali-
sieren. Weitere im Laufe des Jahres verfügbare Produkte der 
Discovery-Serie ermöglichen in Verbindung mit dem Music Server bis
zu 8 weitere, über das heimische Netzwerk drahtlos angebundene
Zonen. Ob Aktiv-Lautsprecher oder Vollverstärker – die Discovery-
Serie bietet Wireless-Produkte der nächsten Generation für jede Art
von Anwendung ... und das mit System. 

Der ELAC Discovery Music Server DS-S101-G ist seit Juni 2016
über den spezialisierten Fachhandel erhältlich. Die unverbindliche
Preisempfehlung beträgt EUR 1.099,00.

Das Unternehmen
Für ELAC ist die Entwicklung neuer und die Weiterentwicklung 
vorhandener Produkte eine Passion. Produkte herzustellen, die sich
von anderen in der Qualität und im Klang deutlich unterscheiden und
somit unverwechselbar werden – das ist der Grund, weshalb wir auf
eine 90-jährige Firmengeschichte zurückblicken können. Die 
neuesten Erfindungen komplettieren das ELAC-Erlebnis, durch die
unsere ambitionierten Kunden die Leidenschaft in unseren Produkten
in Form von Musik und Film übermittelt bekommen.

Weitere Informationen zu ELAC erhalten Sie unter www.elac.de

ELAC Discovery Music Server –
Musik entdecken, Komfort erleben

26GEBÄUDEDIGITAL 4 | 2015
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MONACOR INTERNATIONAL 
GmbH & CO. KG
Zum Falsch 36
D-128307 Bremen
Tel. +49 421 48 65-0
Fax +49 421 48 84 -15/-16
info@monacor.de | www.monacor.de

Der neue Standard: Analog HD
Die Marke MONACOR bietet jetzt noch mehr Optionen bei der
Auswahl des für Sie optimalen Videoüberwachungssystems.
Analog High Definition, kurz AHD überzeugt mit einer Auflö-
sung von 1280x720Pixel Auflösung (HD-Ready) und einem at-
traktiven Preis-Leistungsverhältnis. Dies macht im Besonderen
die Entscheidung für eine Umrüstung vom rein analogen Sys-
tem leicht. Neben der wesentlich besseren Bildqualität sind die
langen Übertragungsdistanzen von bis zu 300 m per Standard-
Koaxial-Kabel ein überzeugendes zusätzliches Argument. Mit
der modernen AHD-Produktlinie von MONACOR können Sie
ihre bestehende Anlage erweitern und die vorhandenen ana-
logen Kameras (960H) in die neue Technik einbinden. Die AHD-
Produktlinie bietet aktuell vier wetterfeste 1-Megapixel-Kame-
ras wahlweise als Dome oder in klassischer Bauform. 

Unter der Bezeichnung AHR-160, AHR-80 und AHR-40 sind
moderne Digitalrecorder mit 16, 8 oder 4 Kanälen verfügbar.
Auch diese lassen sich mit bestehenden 960H-Kameras verbin-
den. Auf bis zu 2x4TB-Speichermedien können Aufzeichnun-
gen komprimiert im H.264-Standardt gesichert werden. Neben
klassischem VGA-Ausgang für Monitore besitzen diese auch
einen HDMI-Ausgang und sind natürlich Netzwerkfähig. Zugriff
auf Ihre Aufzeichnungen per Smartphone und gleichzeitige
Aufzeichnung, Wiedergabe, Archivierung sowie Liveansicht
sind mit dem Pentaplex-Funktion möglich.

Für ausführlichere Informationen fordern Sie den aktuellen
Fachkatalog Sicherheitstechnik, Sicherheit mit System von MO-
NACOR kostenfrei an.
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1/1 Seite (ca. 2.800 Zeichen)1/2 Seite (ca. 1.400 Zeichen)

Unternehmensporträt
Preise, Formate und technische AngabenF
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Preise, Formate und technische AngabenF

1  Innentitel: Zielgerichtet und punktgenau in Ihrem Themenumfeld werben!

2  Kurzcharakteristik: Mit dem Format Innentitel bietet GEBÄUDEDIGITAL eine besondere Werbe-
form an. Mit Ihrer Anzeige eröffnen Sie eine der ständigen Rubriken und
heben sich so besonders hervor. Damit bringen Sie sich noch gezielter in das
Bewusstsein der Leser. Das Format Innentitel beinhaltet folgende Elemente
für Ihre crossmediale Kommunikation:

1   Ihr Innentitel zur Rubrik
2   Einleitender Fachartikel (Thema in Absprache mit der Redaktion) 
3   Veröffentlichung des Fachartikels als Teaser im
     GEBÄUDEDIGITAL Newsletter
4   Veröffentlichung des Fachartikels auf www.gebaeudedigital.de
5   Veröffentlichung des Fachartikels auf Facebook und Google+ 

Rubriken sind:
• Haus- & Gebäudeautomation        • Heizung, Klima, Lüftung
• Licht & Schatten                            • Sicherheit & Überwachung
• Energie & Effizienz                        • Branchensoftware & Planungstools
• Planung & Installation                    • Kommunkation & Multimedia

3  Format: Motiv Innentitel: 210mm x 212mm (plus 3mm Anschnitt an allen Seiten)

4  Datenlieferung: PDF, JPEG oder TIF mit 300dpi, 
Fachartikel: Text mit ca. 8.000 Zeichen, Logo,
Bilder als JPEG, TIF mit 300dpi

5  Preis: € 3.650,- (zzgl. MwSt.)

Seite 20
Room-Panel für Hotelanwendungen

Seite 44
Daten- und Energieversorgung in einem

Seite 80
Messenachlese IFA Berlin

Bild: © Ira Wexler
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Dynamische und 
funktionale Lichtsteuerung 

           

Das Thema ‘Smart Living’ gehörte zu den
Schwerpunkten der IFA 2017 in Berlin. Daher
erzielte auch das ‘House of Smart Living’, wel-
ches die Elektroverbände VDE, ZVEH und ZVEI
an ihrem Gemeinschaftsstand präsentierten,
große Resonanz – nicht nur bei den Besuchern,
sondern auch bei Politik und Medien. Persön-
liche Eindrücke von dem 100m2 großen kom-
plett vernetzten Modellhaus für intelligente
Gebäudetechnik sammelte unter anderem Dirk
Wiese, Parlamentarischer Staatssekretär im
Bundesministerium für Wirtschaft und Energie
(BMWi). Er zeigte sich beeindruckt von den
Möglichkeiten, die ein smartes Zuhause in
punkto Komfort, Sicherheit und Energieeffi-
zienz schon heute bieten kann. Er suchte auch
das Gespräch mit Vertretern der Wirtschafts-
initiative Smart Living, die sich zum Ziel ge-
setzt hat, Deutschland zum Leitmarkt für
Smart-Home-Technologien zu entwickeln. Die
Initiative war während der gesamten IFA vom

1. bis 6. September mit einem Info-Counter am
Gemeinschaftsstand von VDE, ZVEH und ZVEI
zu Gast. Die drei Verbände gehören zu den
Teilnehmern der Initiative und setzen sich mit
Nachdruck für deren Ziele ein. Das House of
Smart Living, das den Besuchern aus den Vor-
jahren auch als E-Haus bekannt ist, liefert zahl-
reiche Anwendungsbeispiele für moderne
Gebäudeautomationslösungen, die von Fach-
kräften des E-Handwerks konzipiert und in-
stalliert werden. Ebenfalls zu Gast war Renate
Künast, Vorsitzende des Ausschusses für
Recht und Verbraucherschutz im Deutschen
Bundestag. Wie auch Berlins Regierender Bür-
germeister Michael Müller, mehrere Delega-
tionen des BMWi und Mitarbeiter von
Bundestagsabgeordneten nahm sie an Führun-
gen teil, in denen die vernetzten Funktionen
ausführlich erläutert wurden. Mit Blick auf die
Medien hat sich das House of Smart Living als
Magnet erwiesen. Mehrere Fernsehteams vor

Ort sorgten dafür, dass es einem Millionenpu-
blikum an den Bildschirmen nahegebracht
wurde. Durch die vielen Fernsehbeiträge ist es
gelungen, die E-Marke als Qualitätssiegel der
E-Handwerke deutschlandweit einer großen
Zuschauerzahl zu präsentieren. Das Fazit von
ZVEH-Hauptgeschäftsführer Ingolf Jakobi fällt
daher positiv aus: „Die IFA ist eine wichtige
Plattform, um das Thema Smart Home und die
Kompetenzen der E-Handwerke einem breiten
Publikum nahezubringen. Die Medienpräsenz
des House of Smart Living ist dabei ein wert-
voller Multiplikator.“

www.zveh.de

Wissen Sie, 
was modernes  
Lichtmanagement bietet?
Wir bringen Licht ins Dunkel! > Jetzt anmelden
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Smart Living im Fokus von Medien und Politik

Barbara Frei wird Zone President DACH

Dr. Barbara Frei, Geschäftsführerin Deutschland
bei Schneider Electric, verantwortet seit 1. Juli
2017 die im Unternehmen neu geschaffene Re-

gion DACH. Grund für die organisatorische Zu-
sammenlegung der Länder Deutschland, Öster-
reich und der Schweiz sieht das Unternehmen
im anhaltend starken Aufschwung dieser
Märkte. Künftig verfügt Schneider mit der
neuen DACH-Region über eine stärkere Basis
für nachhaltiges und profitables Wachstum
sowie zum weiteren Ausbau der Marktanteile.
In ihrer neuen Position als Zone President DACH
wird Frei gemeinsame bzw. länderübergrei-
fende Entwicklungs- und Vertriebsressourcen
bündeln, um Transformationen wie Industrie 4.0
und das Industrial Internet of Things (IIoT) noch
fokussierter voranzutreiben. Das gilt insbeson-
dere für die Lösungsarchitektur EcoStruxure.
Mit dieser offenen, kompatiblen und IoT-fähi-

gen Plattform hat Schneider Electric die Wei-
chen für die digitale Zukunft frühzeitig gestellt.
Hier profitieren Kunden durch die neue DACH-
Struktur von einem übergreifenden Pool aus
Kompetenzen und Know-how, um alle Poten-
ziale und Vorteile IoT-fähiger Geräte und Auto-
matisierungslösungen noch umfänglicher
ausschöpfen zu können. Barbara Frei ist vom Er-
folg der neuen Einheit überzeugt: „Die effi-
ziente Nutzung gemeinsamer Ressourcen,
verbunden mit klaren Prioritäten in den Berei-
chen Entwicklung und Vertrieb, wird dafür sor-
gen, dass Schneider Electric seine starke
Position in den drei Ländern der neuen DACH-
Region weiter ausbauen kann.“

www.schneider-electric.de

abonnieren 10.05.2017Ausgabe 10 |abbestellen ausdrucken
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Macht Papier überflüssig –
Das professionelle Online-Banking  

Der bargeldlose Zahlungsverkehr ist im
privaten Bereich mittlerweile genauso
selbstverständlich geworden wie das
Musik downloaden. Aber auch im Ge-
schäftsalltag zeigt sich, dass das Online-
Banking mit zur wichtigsten Anwendung
gehört und heutzutage nicht mehr weg-
zudenken ist. Erspart es doch den lästi-
gen Weg zur Bank, das Buchen manuel-
ler Kontoauszüge und das Ausstellen von
Überweisungsbelegen in Papierform.
Idealerweise sollte das Online-Banking
fester Bestandteil einer Gesamtlösung
sein, wie es zum Beispiel auch bei Power-
bird ist. Dabei zeichnet sich das  inte-
grierte Modul durch seinen hohen Kom-
fort und seine leichte Bedienbarkeit aus.
Durch die eingebaute Selbstlernfunkion
können über 90% der Zahlungen schnell,
einfach und vollautomatisch zugeordnet
und verbucht werden. Durch die enge
Verknüpfung zur Offenen-Posten-Verwal-
tung bzw. der Finanzbuchhaltung wer-
den Geschäftsvorfälle automatisch er-
zeugt und direkt mit den dazugehörigen
Belegen verrechnet. Durch optional an-
legbare Buchungsregeln lassen sich auch
wiederkehrende Kontobewegungen,
denen keine Rechnung zu Grunde liegt
(z.B. Miete), automatisch buchen. Das
zeitaufwendige manuelle Abgleichen von

Kontoauszügen entfällt damit komplett.
Darüber hinaus bieten die umfangreichen
Funktionen des Moduls eine komfortable
Abwicklung des gesamten Zahlungsver-
kehrs auf elektronischem Wege. Direkt
aus der Software heraus können alle
Überweisungen und Lastschriften erzeugt
und über eine sichere Verbindung elek-
tronisch versandt werden. 

Immer am Puls der Zeit –
Die mobilen Lösungen 

Eine zukunftssichere Branchen-Software
muss ständig mit der Zeit gehen, neue
Anforderungen erkennen und sie optimal
umsetzen. Und weil gerade im Handwerk
der Einsatz von mobilen Geräten im Ar-
beitsalltag immer weiter zunimmt, ist es
selbstverständlich, dass zu Powerbird
auch mobile Lösungen angeboten wer-
den. Mit den mobilen Apps ‘Mobile Zeit-
erfassung’, ‘Mobile Auftragsabwicklung’
und ‘Mobiles CRM mit Vorgangsmanage-
ment’ ist Powerbird einen weiteren gro-
ßen Schritt in Richtung ‘papierloses Büro’
gegangen. Dabei ist die Ausrichtung der
mobilen Lösungen klar: Sie müssen den
Arbeitsalltag erleichtern, komfortabel,
übersichtlich und einfach bedienbar sein.
Mit der Zeiterfassungs-App für
Smartphones und Tablets werden alle an-
stehenden Termine direkt auf dem Mobil-
gerät angezeigt. Dabei können Arbeits-

zeiten wahlweise über eine Standard-
Zeiterfassung eingegeben oder alternativ
per Stempelfunktion erfasst und automa-
tisch dem Projekt bzw. Kundendienst zu-
geordnet werden. Die Datenübertragung
erfolgt dabei in Echtzeit und steht dem
Büro sofort zur Abrechnung zur Verfü-
gung. Das manuelle Ausfüllen von Stun-
denzetteln entfällt mit der Zeiterfassungs-
App komplett. Bei der ‘Mobilen Auftrags-
abwicklung’ wurden diese Funktionen
um zahlreiche innovative Features erwei-
tert. Diese Anwendung zur kompletten
mobilen Auftragsabwicklung ist wegen
der nötigen Übersichtlichkeit ausschließ-
lich für Tablets ausgelegt. Hier kann der
Monteur direkt vor Ort zusätzlich benö-
tigtes Material oder fehlende Artikel dem
entsprechenden Projekt/Kundendienst zu-
fügen. Dabei bedient er sich einfach aus
den Vorgaben des jeweiligen Auftrags
oder aus einer Liste vordefinierter Favori-
ten. Alternativ können mit der Kamera
des Tablets die Barcodes auf den Kartons
der Artikel eingescannt werden. Um der
‘Zettelwirtschaft’ vollends zu entgehen
kann der Kunde den fertigen Auftrag di-
rekt auf dem Tablet unterschreiben. Ab-
gerundet wird das Portfolio der mobilen
Lösungen mit dem ‘Mobilen CRM mit
Vorgangsmanagement’. Mit dieser App
stehen alle relevanten Kundendaten je-
derzeit auch von unterwegs aus auf den
mobilen Geräten zur Verfügung; egal ob
es sich dabei um die Gesprächshistorie,
Telefonate, Mails oder abgelegtes Bildma-
terial handelt. Zusätzlich können Dank
des integrierten Vorgangs- und Aufga-
benmanagement Kundenwünsche sofort
bearbeitet bzw. durch die Echtzeitüber-
tragung Prozesse im Büro direkt angesto-
ßen werden. Und dafür ist kein Blatt Pa-
pier nötig. Als Fazit kann man sagen: Ein
weitestgehend ‘papierloses Büro’ ist auch
heute schon im Geschäftsalltag möglich,
sofern man die richtige Software im Ein-
satz hat. Mit Powerbird kann sich der
Nutzer von dem unübersichtlichen und
platzraubenden Papierchaos verabschie-
den und seine  Kosten für das Papierar-
chiv deutlich senken.                          �
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Autor | Gaby Jahn,
Hausmann & Wynen 

Datenverarbeitung GmbH
www.powerbird.de

Branchen-Software und Planungstools
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Mit der App-Auftragsabwicklung ermöglicht Powerbird die komplette mobile Ab-
wicklung im Bereich Kundendienst- und Projektaufträge.

           

Die richtige Software 
für ein ‘papierloses Büro’

Mit der geeigneten Software lässt sich
auch im Geschäftsalltag mit nur wenigen
Schritten ein weitestgehend papierloses
Büro professionell realisieren. Power-
bird – die Branchen-Software für Elektro-
und Haustechnikbetriebe – bietet Hand-
werksbetrieben dieser Branchen mit sei-
nen durchdachten Funktionen und mobi-
len Apps die besten Voraussetzungen
dafür. Powerbird ist als modulare Soft-
ware-Komplettlösung konzipiert und bie-
tet von Angebot bis Rechnung, von Kal-
kulation, GAEB und Materialeinkauf bis
hin zu Projektverwaltung und Einsatzpla-
nung, das optimale Werkzeug zur erfolg-
reichen Unternehmensführung. Neben
den mobilen Lösungen sind auch ver-
schiedene Bestellsysteme der Elektro-
großhandlungen angebunden. Durch die
enge Verzahnung aller Prozesse, unter-
stützt die Software Sie in allen Bereichen
des Arbeitsalltags effizient und transpa-
rent. Papiergebundene Arbeitsvorgänge
entfallen dadurch weitestgehend. 

Papierarchiv contra 
digitale Archivierung

Tatsache ist, dass uns heutzutage die
meisten Dokumente und Informationen
im Geschäftsalltag per E-Mail zugehen,
häufig mit umfangreichen Anhängen.
Auch wenn diese Unterlagen bereits in di-
gitaler Form vorliegen, werden sie in vie-
len Betrieben für die weitere Bearbeitung
und spätere Aufbewahrung erst einmal
vollständig ausgedruckt und anschließend
im Papierarchiv gelagert. Zusammen mit
den Schriftstücken, Bildern oder Bauzeich-
nungen, die zusätzlich noch per Post zu-
gesandt oder von Außendienstmitarbei-
tern von der Baustelle oder dem Kunden
mitgebracht werden, nimmt das ‘Papier-
chaos’ seinen Lauf. Die Branchen-Soft-
ware Powerbird ermöglicht eine einfache
und rechtskonforme Archivierung sämtli-
cher Unterlagen in digitaler Form. Viele
Dokumente werden dabei bereits aus der
Kalkulation oder Fakturierung heraus, di-
rekt kunden- bzw. projektbezogen in der
Dokumentenablage gespeichert und elek-
tronisch archiviert. Ob die Übernahme von
Mails aus Outlook oder das Erfassen ein-
gescannter Schriftstücke, Stundenzettel

oder Bilder – alles kann per drag & drop
leicht zugeordnet und archiviert werden.
Dadurch werden Papierberge vermieden,
Prozesse beschleunigt und ein schneller
und dezentraler Zugriff auf alle Informa-
tionen gesichert. Aber das ‘papierlose
Büro’ geht über das reine Archivieren von
Unterlagen in digitaler Form weit hinaus. 

Schnell, einfach, papierlos –
Die elektronische Bestellabwicklung

Gerade im Handwerk spielt der elektroni-
sche Datenaustausch im B2B-Bereich
(Business-to-Business) heutzutage eine
immer größere Rolle, vor der kein Hand-
werksbetrieb die Augen verschließen
sollte. Ist doch gerade die Verbindung
zwischen Handwerk und Handel extrem
wichtig und kann sich durch einen opti-
mierten Datentransfer positiv auf die
Kosten- und Erlössituation auswirken.
Voraussetzung dafür ist eine leistungsfä-
hige Software mit definierten Schnittstel-
len, wie die Übergabeschnittstelle Lang
(UGL), Webservices, Open Catalog Inter-
face (OCI)  und die Integrierte Daten-
Schnittstelle (IDS). Die Branchen-Software
Powerbird nutzt alle relevanten Schnitt-
stellen zum Großhandel. Dadurch haben
Elektrobetriebe die Möglichkeit, sich ta-

gesaktuelle Artikelpreise und Verfügbar-
keiten des Großhändlers sekundenschnell
anzeigen zu lassen und daraus resultie-
rende Bestellungen einfach und effizient
elektronisch abzuwickeln. Online ver-
sandte Auftragsbestätigungen des Händ-
lers werden automatisch mit der zugehö-
rigen Bestellung abgeglichen. Zusätzlich
lassen sich über die OCI- und IDS-Anbin-
dung Warenkörbe aus dem Online-Shop
des Händlers direkt einem Angebot oder
einer Bestellung zuordnen. Per Webser-
vices können Preis- und Lageranfragen
sogar an den Großhändler gesandt wer-
den, ohne dass der Online-Shop des
Händlers aufgesucht werden muss. Auf
Knopfdruck können dann aus der Soft-
ware heraus, direkt Aufträge, Bestellun-
gen oder Rechnungen erstellt werden.
Elektronische Lieferscheine des Händlers
können importiert und automatisch mit
der jeweiligen Bestellung verlinkt wer-
den. Gleichermaßen erfolgt auch die Er-
fassung und Verlinkung der online abge-
rufenen Rechnungen bei Powerbird auto-
matisch. Evtl. Abweichungen beim Preis,
der Verfügbarkeit oder bei zusätzlich ver-
arbeitendem Material werden dabei so-
fort kenntlich gemacht und zusätzlich in
die Projektkosten eingerechnet. Effizien-
ter und papiersparender geht es kaum. 
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Die Verbindung zwischen Handwerk und Handel ist heutzutage extrem wichtig.  Die
Branchen-Software Powerbird nutzt alle relevanten Schnittstellen zum Großhandel.
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Sie kennen es sicher selbst. Das Verschi-
cken von E-Mails hat das gute alte ‘Briefe
schreiben’ im Privatbereich fast vollständig
verdrängt. Und schreibt man keine E-Mail,
werden meistens andere digitale Kommu-
nikationskanäle wie z.B. Facebook, Twitter
oder WhatsApp genutzt, um sich mitzutei-
len oder mit anderen auszutauschen.
Selbst bei der Kommunikation mit Behör-
den und anderen öffentlichen Einrichtun-
gen ist diese Entwicklung zu beobachten.
Formulare können runtergeladen, am PC
ausgefüllt und online übertragen werden.

Branchen-Software und Planungstools
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Das papierlose Büro –
Traum oder Zukunft?
Im privaten Bereich ist der papierlose Umgang heutzutage nicht mehr wegzudenken. Aber was ist mit
dem Traum von einem 'papierlosen Büro' im Geschäftsalltag? Kann das überhaupt sinnvoll realisiert
werden? Oder bleibt es nur eine Zukunftsvision?

So ist es heutzutage zum Beispiel schon für
viele selbstverständlich, seine Steuererklä-
rung direkt am Computer zu machen und
der Steuerverwaltung elektronisch zu über-
mitteln. Aber auch in vielen anderen Berei-
chen des Privatlebens hat die Digitalisie-
rung schon seit langer Zeit Einzug gehal-
ten: So werden Kontoauszüge heutzutage
meistens online abgerufen und Überwei-
sungen mittels Online-Banking direkt elek-
tronisch an die Bank übertragen. Bücher im
Papierformat werden immer häufiger von
E-Books verdrängt. Mittlerweile bieten

selbst Fluggesellschaften E-Tickets und
elektronische Boardingpässe an und auch
die Bahn hat schon länger auf elektroni-
sche Bahntickets umgestellt - als Handyti-
ckets, per App oder über andere Dienst-
portale, bei dem das Telefon selbst zur
Fahrkarte wird. Und auch das ‘shoppen
gehen’ wurde in vielen Fällen bereits abge-
löst durch das bequeme und zeitunabhän-
gige Aussuchen und Bestellen via Internet.
Wenn also der Privatbereich schon zu gro-
ßen Teilen papierlos gestaltet werden kann,
wie sieht es dann im Geschäftsalltag aus?

Halle: 8, Stand: E16

           



21 Produktübersichten
Formate und technische Angaben

Keine Zeit für Werbung?
Schicken Sie uns einfach Ihre Unterlagen zu – wir erledigen den Rest für Sie!
anzeigen@gebaeudedigital.de

Welche Unterlagen benötigen wir? – Der Unterlagencheck für Sie:
•    Kontaktdaten               – Alles, was wichtig ist: Telefon, Fax, Web-Adresse, E-Mail
•    Logo                            – Schicken Sie uns bitte Ihr digitalisiertes Logo
•    Produktbild                  – Wir benötigen Ihr Bild mit einer Mindestauflösung von 300dpi
•    Text                             – Word- und andere Textdateien, auch gern RTF-Formate bis max. 800 Zeichen

Ihre Vorteile auf einen Blick
•    sehr preiswerte Anzeigenwerbung
•    hohe Verbreitung in den TeDo-Fachmedien – Print und online
•    Ihre Produktanzeige erscheint im passenden redaktionellen Umfeld
•    mit Ihrem individuellen QR-Code führen Sie den Leser auf Ihre Medien
•    wir übernehmen für Sie bei Bedarf die Anzeigengestaltung − kostenlos!

1  Kurzcharakteristik: In jeder Ausgabe der GEBÄUDEDIGITAL bieten wir Ihnen die Möglichkeit, zu
bestimmten Themenschwerpunkten (jedes Thema nur einmal jährlich!) einfach
und kostengünstig zu werben. 

                                        Unsere Grafikabteilung gestaltet Ihre Produktanzeige in der GEBÄUDEDIGITAL
                                        – mit Ihren Unterlagen. Vor Druck legung erhalten Sie selbstverständlich einen
                                        Korrek turabzug.

2  Preis: 4-farbige Produktanzeige: € 610,-

                                         Zum Sonderpreis von nur €510,- für eine 1/4 Seite s/w setzen wir Ihre 
                                            Produkte optimal in Szene – gegen geringe Preis aufschläge auch gern in Farbe.
                                         Alle Preise verstehen sich zzgl. 19% MwSt.

3  Format: 91mm x 110mm innerhalb des vorgegebenen Layouts

4  Themen:                                                                                               Ausgabe:    Anzeigenschluss:
   KNX Komponenten und Geräte                                                            Ausgabe 1    23.01.2018
   Apps für Gebäudetechnik                                                                     Ausgabe 2   26.02.2018
   Funkprodukte und Systeme                                                                  Ausgabe 3   03.05.2018
   Gateways, Schnittstellenumsetzer und Netzwerk-Controller               Ausgabe 4   05.06.2018
   Raum-, Bedien- und Touchpanel                                                          Ausgabe 5   22.08.2018
   Kaufmännische Softwarelösungen                                                       Ausgabe 6    24.09.2018
   Werkzeuge für den Elektriker                                                               Ausgabe 7    25.10.2018
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1  Auflagenkontrolle:

2  Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe im Durchschnitt für die Zeit vom 
01.07.2016 bis 30.06.2017 (Q3 + Q4 2016 und Q1 + Q2 2017)

2018 erscheint die GEBÄUDEDIGITAL mit einer Druckauflage 
von 20.000 Exemplaren

3a  Wirtschaftsraum:
Anteil an tatsächlich verbreiteter Auflage:

3b  Inlandsverbreitung nach PLZ:Druckauflage: 21.875

Tatsächlich verbreitete 
Auflage (tvA): 21.547 davon Ausland 281
Verkaufte Auflage 910 davon Ausland 26

• Abonnierte Exemplare 234 Mitgliedstücke keine
• Sonstiger Verkauf 669 –
• Einzelverkauf 7 davon Ausland 1
• Remittenden – –

Freistücke: 20.637 davon Ausland 255

Rest- Archiv- und 
Belegexemplare: 328

Inland 21.266 98,70%

Ausland 281 1,30%
Tatsächlich verbreitete Auflage 21.547 100%

Postleitzone 0 279 1,31%
Postleitzone 1 805 3,79%
Postleitzone 2 1.876 8,82%
Postleitzone 3 2.316 10,89%
Postleitzone 4 2.893 13,60%
Postleitzone 5 2.511 11,81%
Postleitzone 6 2.238 10,52%
Postleitzone 7 4.017 18,89%
Postleitzone 8 2.526 11,88%
Postleitzone 9 1.805 8,49%
Inland 21.226 100%

Exemplare %

2 Fachzeitschrift
Auflagen- und Verbreitungsanalyse
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Branchen

Elektroinstallation und Elektrohandwerk                                                                                                                             70,20 %

Elektrogroßhandel                                                                                                                                                                8,70 %

Fachplaner, Architekten, Ingenieurbüros
und Wohnungswirtschaft

Heizungs-, Klima-, und Lüftungstechnik 5,50 %

Endverbraucher, Bauherren 5,10 %

Institute, Verbände und Behörden 2,30%

8,20%

Haus- & Gebäudeautomation 19,37%

Planung & Installation 18,21%

Licht & Schatten 14,15%

Sicherheit & Überwachung 12,43%

Service 8,28%

Solar- & Energietechnik 6,54%

Betriebsführung & Personal 6,32%

Heizung, Klima & Lüftung 3,84%

Kommunikation & Multimedia 5,17%

Inhaltsanalyse des redaktionellen Teils 

Unternehmen & Menschen 3,00%

Energie & Effizienz 2,69%

Fachzeitschrift
Empfängerstruktur3-E
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7  Dateiformate:             GIF, PNG, JPEG (72dpi, RGB-Farbraum) oder HTML 5 Dateigröße max. 4MB

8 Kontakt:                       Nadin Dehmel, Mediaberatung
                                        Tel.: +49 6421 3086-524
                                        E-Mail: ndehmel@gebaeudedigital.de

Website: www.gebaeudedigital.de
Preise und technische AngabenP

Banner Größe (Pixel) Beschreibung Preis/
Monat

1. Fullsize-
   Banner 468 x 60 Pixel Integrierte prominente Platzierung im Content der Web-

seite € 660,-

2. Skyscraper 160 x 600 Pixel Hochformatige Werbefläche rechts neben dem Inhalt € 970,-

3. Super-Banner 728 x 90 Pixel Prominent am Header platziert mit viel Platz für Ihre
Werbebotschaft € 1.070,-

4. Medium
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Platzsparendes, vollvergossenes LED-
Das Unternehmen
Barthelme LED Soluti-
ons stellt seinen Kun-
den ab sofort ein
platzsparendes, voll-
vergossenes LED-Band
mit effizienter Licht-
ausbeute zur Verfü-
gung. Das Aqualuc
mini lässt sich mit sei-

nen geringen Abmessungen von 10,5x5mm
und einem minimalen Biegeradius von 5cm ein-
fach in nahezu jedem noch so kleinen Winkel
verbauen und ist gut für den Außeneinsatz ge-
wappnet. Denn mit der Schutzart IP67/68 kön-
nen dem Band weder Wasser und
UV-Strahlung, noch Abrieb oder Chemikalien
etwas anhaben. Das schmale Lichtband eignet
sich gut für die allgemeine Außenbeleuchtung,

die Beleuchtung in Schwimmbädern oder Well-
nessbereichen sowie im Schiffs, Garten- und
Landschaftsbau. Im Band kommen die neu ent-
wickelten LEDlight-Flex-High-Efficiency-LED-
Streifen zum Einsatz, die mit effizienten LEDs
bestückt sind und im vollvergossenen Zustand
eine hohe Lichtausbeute von bis zu 118lm/W er-
reichen. Das Band sorgt für eine sehr helle und
klare Ausleuchtung über die gesamte Lichtaus-
trittsfläche. Umbraculi suffragarit adfabilis fidu-
cias. Adlaudabilis oratori deciperet vix pretosius
agricolae, quamquam matrimonii suffragarit in-
credibiliter gulosus concubine. Catelli conubium
santet saburre. Umbraculi suffragarit adfabilis fi-
ducias. Adlaudabilis oratori deciperet vix preto-
sius agricolae, quamquam. Umbraculi
suffragarit adfabilis fiducias. Adlaudabilis oratori
deciperet vix pretosius agricolae.

www.barthelme.de

B e s t a n d s b a u t e n
werden mit dem In-
frarot-Sensorschalter
IR180 Universal von
Steinel Professional
schnell und einfach
auf den neuesten
Stand gebracht. Er
kann in übliche Zwei-Draht-Installationen ver-
baut werden und ist damit für die Modernisie-
rung bereits vorhandener Elektroinstallationen
gut geeignet. 

www.steinel-professional.de

Infrarot-
Sensorschalter

Mobiler Kundendienst-Monteur

Hottgenroth/ETU stellt die Branchensoftware
Kaufmann vor. Die Software ist erweiterbar
durch das Wartungsmodul. Dieses stellt den Ser-
vicegedanken in den Mittelpunkt: Einmalige
Kundendienstaufträge können schnell abgewi-
ckelt und abgerechnet, Wartungsarbeiten orga-
nisiert und Anlagendaten hinterlegt werden.
Ergänzend zu der Tätigkeit am PC ist das mobile
Arbeiten durch die Monteure mit der ‘Kauf-
mann App Kundendienst’ möglich. Der Mitar-

beiter im Büro stellt Aufträge ein, die Monteure
erhalten diese online in einer Terminübersicht.
Die Auftragsinformationen stehen analog dem
bisherigen Papierauftrag zur Verfügung. Nach
erfolgreicher Erledigung werden neben dem Ar-
beitsbericht zusätzliche Materialen sowie die
Unterschrift des Kunden erfasst. Lascivius um-
braculi vix infeliciter adquireret quinquennalis
concubine, etiam satis saetosus suis frugaliter
vocificat vix bellus quadrupei. Incredibiliter par-
simonia concubine fortiter miscere matrimonii,
iam lascivius umbraculi suffragarit rures, utcun-
que ossifragi senesceret vix saetosus oratori.
Parsimonia suis neglegenter praemuniet incre-
dibiliter adfabilis cathedras.Augustus senesceret
adlaudabilis zothecas, ut rures praemuniet bel-
lus cathedras, et plane verecundus apparatus
bellis miscere agricolae. 

www.hottgenroth.de

Die Ausgabe 4|2016 der GEBÄUDEDIGITAL
hält für Sie diesmal interessante Beiträge
zu den Themen Funksysteme für eine in-
telligente Vernetzung und Cloud-Techno-
logie für Gebäude und Infrastruktur bereit.
Ein weiterer Schwerpunkt im Heft ist die

Gebäudesicherheit
und Zutrittskon-
trolle. Die Markt-
übersicht dieser
Ausgabe befasst
sich mit unterbre-
c h u n g s f r e i e n
Stromversorgun-
gen (USV).
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Im aktuellen
Heft lesen Sie:

Folgen Sie der
GEBÄUDEDIGITAL
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Auerswald verstärkt Management: Export im Fokus
Auerswald forciert
seine Positionierung
auf den internationa-
len Märkten. Bo Jor-
dansen (44), neuer
Vertriebsleiter Export,
vormals Sales Director
EMEA & APAC bei
Spectralink, und Cle-
mens Matern (53,
Foto), neuer Leiter

Produktmanagement, vormals Head of Product
Management bei Avaya Deutschland, setzen
dabei vor allem auf die All-IP-Lösungen ‘Made

in Germany’, basierend auf den hybriden Auers-
wald ITK-Systemen. Auerswald, einer der füh-
renden deutschen Hersteller von ITK-Systemen
und IP-Telefonen, treibt die Internationalisierung
seines Geschäfts künftig weiter voran. Beim
Ausbau des Auerswald-Auslandsgeschäfts wird
Jordansen den Fokus zunächst vor allem auf
Frankreich und die Benelux-Länder richten und
hierbei seine langjährige Erfahrung im Aufbau
internationaler Vertriebskanäle einbringen. Ma-
tern hingegen wird die spezifischen Anforde-
rungen der adressierten TK-Märkte in die
Produktgestaltung einfließen lassen und so den
Markteintritt gezielt unterstützen. Zudem wird

in Kürze die Zertifizierung der Auerswald-IP-Te-
lefone für die international führende Unified-
Communications-Plattform von BroadSoft
erfolgen. Parsimonia oratori comiter iocari Au-
gustus. Vix quinquennalis apparatus bellis ad-
quireret pretosius suis. Bellus cathedras
circumgrediet Caesar, ut adlaudabilis ossifragi
verecunde deciperet suis. Umbraculi divinus se-
nesceret quadrupei, utcunque bellus rures voci-
ficat apparatus bellis, et perspicax cathedras
comiter iocari concubine, etiam lascivius matri-
monii suffragarit parsimonia suis, semper oratori
praemuniet agricolae, ut Medusa

www.auerswald.de

Theben gibt 
Ausscheiden des 
Theben gibt das Aus-
scheiden des Vor-
stands Dr. Andreas
Stratmann (Foto) be-
kannt. Beide Parteien
konnten sich nicht auf
eine Verlängerung der
Vorstandstätigkeit ver-
ständigen. Daher lag
es in ihrem Interesse,
die aktuelle Zusam-
menarbeit zu beenden. Hierauf haben sich
Stratmann und Theben einvernehmlich geei-
nigt. Vorstand Thomas Sell wird weiterhin in sei-
ner alten Funktion tätig sein und übernimmt
kommissarisch die Ressorts von Andreas Strat-
mann. Gemeinsam mit dem Vorstand und dem
Aufsichtsrat leiten die Eigentümerfamilien Herl
und Schwenk das Unternehmen mittlerweile in
der vierten Generation. Das Familienunterneh-
men blickt auf über 95 Jahre erfolgreiche Un-
ternehmensgeschichte zurück. Nikolas Herl und
Paul Sebastian Schwenk sind sich einig: „Als Fa-
milienunternehmen sehen wir uns in der Verant-
wortung, die Geschicke des Unternehmens –
sowohl am Standort in Haigerloch, als auch
weltweit – erfolgreich mitzugestalten. Daran
werden wir auch in Zukunft anknüpfen.“ Pom-
peii incredibiliter frugaliter imputat matrimonii,
utcunque zothecas deciperet optimus adlauda-
bilis quadrupei. Aquae Sulis fermentet cathe-
dras, quamquam concubine lucide insectat
tremulus cathedras, quod fiducias corrumperet
pretosius concubine. Cathedras aegre fortiter
deciperet adlaudabilis concubine. Incredibiliter
utilitas saburre miscere tremulus quadrupei. Chi-
rographi divinus vocificat aegre lascivius rures.
Umbraculi suffragarit adfabilis fiducias.

www.theben.de

Elektronische Sicherheitstechnik auf
Wachstumspfad  – 2015 rund 3,7 Mil-
Der Markt der elektronischen Sicherheits technik
hat sich im Jahr 2015 erneut besser entwickelt als
erwartet. Der Umsatz in Deutschland stieg im Ver-
gleich mit dem Vorjahr um 7,8% auf 3,7 Mrd.E,
meldet der ZVEI-Fachverband Sicherheit. Eine Ur-
sache für das überdurchschnittliche Wachstum
der Sicherheitstechnik sieht Uwe Bartmann, Vor-
sitzender des ZVEI-Fachverbands, in der nach wie
vor guten Baukonjunktur. Zugenommen habe
auch das Sicherheitsbewusst sein und die Bereit-
schaft, in Sicherheit zu investieren. Langfristige
Wachstumstreiber könnten Digitalisierung und In-
tegration sein – nicht nur sicherheitstechnischer,
sondern aller Gewerke. Jede Lösung müsse sich
dabei aus einem Dreiklang von Sicherheit, Kom-
fort und Energieeffizienz zusammensetzen. Der
Umsatz mit Brandmeldetechnik – dem größten
Segment der elektronischen Sicherheitstechnik –

ist im letzten Jahr um 11,2% auf knapp 1,7Mrd.E
gewachsen. Abgeschwächt hat sich das Wachs-
tum im Bereich der Sprachalarmierung um 5,6%
auf 95Mio.E. Ein Wachstum verzeichnete 2015
erneut die Überfall- und Einbruchmeldetechnik
um 7,4% – mit 741Mio.E Umsatz das zweit-
größte Segment. Dies sei u.a. auf die stetig stei-
gende Zahl von Einbrüchen zurückzuführen.
Videotechnik (473Mio.€), Zutrittskontrolle
(293Mio.€) und Rufanlagen (155Mio.€) legten
erneut zu. Sie konnten mit Wachstumsraten von
5,1%, 2,8% und 3,3% mit den Trendsettern
nicht ganz Schritt halten. Der Umsatz mit Brand-
meldetechnik – dem größten Segment der elek-
tronischen Sicherheitstechnik – ist im letzten Jahr
um 11,2% auf knapp 1,7Mrd.E gewachsen. Ab-
geschwächt hat sich das Wachstum im.

www.zvei.org

Das Thema ‘Smart Living’ gehörte zu den
Schwerpunkten der IFA 2017 in Berlin. Daher
erzielte auch das ‘House of Smart Living’, wel-
ches die Elektroverbände VDE, ZVEH und ZVEI
an ihrem Gemeinschaftsstand präsentierten,
große Resonanz – nicht nur bei den Besuchern,
sondern auch bei Politik und Medien. Persön-
liche Eindrücke von dem 100m2 großen kom-
plett vernetzten Modellhaus für intelligente
Gebäudetechnik sammelte unter anderem Dirk
Wiese, Parlamentarischer Staatssekretär im
Bundesministerium für Wirtschaft und Energie
(BMWi). Er zeigte sich beeindruckt von den
Möglichkeiten, die ein smartes Zuhause in
punkto Komfort, Sicherheit und Energieeffi-
zienz schon heute bieten kann. Er suchte auch
das Gespräch mit Vertretern der Wirtschafts-
initiative Smart Living, die sich zum Ziel ge-
setzt hat, Deutschland zum Leitmarkt für
Smart-Home-Technologien zu entwickeln. Die
Initiative war während der gesamten IFA vom

1. bis 6. September mit einem Info-Counter am
Gemeinschaftsstand von VDE, ZVEH und ZVEI
zu Gast. Die drei Verbände gehören zu den
Teilnehmern der Initiative und setzen sich mit
Nachdruck für deren Ziele ein. Das House of
Smart Living, das den Besuchern aus den Vor-
jahren auch als E-Haus bekannt ist, liefert zahl-
reiche Anwendungsbeispiele für moderne
Gebäudeautomationslösungen, die von Fach-
kräften des E-Handwerks konzipiert und in-
stalliert werden. Ebenfalls zu Gast war Renate
Künast, Vorsitzende des Ausschusses für
Recht und Verbraucherschutz im Deutschen
Bundestag. Wie auch Berlins Regierender Bür-
germeister Michael Müller, mehrere Delega-
tionen des BMWi und Mitarbeiter von
Bundestagsabgeordneten nahm sie an Führun-
gen teil, in denen die vernetzten Funktionen
ausführlich erläutert wurden. Mit Blick auf die
Medien hat sich das House of Smart Living als
Magnet erwiesen. Mehrere Fernsehteams vor

Ort sorgten dafür, dass es einem Millionenpu-
blikum an den Bildschirmen nahegebracht
wurde. Durch die vielen Fernsehbeiträge ist es
gelungen, die E-Marke als Qualitätssiegel der
E-Handwerke deutschlandweit einer großen
Zuschauerzahl zu präsentieren. Das Fazit von
ZVEH-Hauptgeschäftsführer Ingolf Jakobi fällt
daher positiv aus: „Die IFA ist eine wichtige
Plattform, um das Thema Smart Home und die
Kompetenzen der E-Handwerke einem breiten
Publikum nahezubringen. Die Medienpräsenz
des House of Smart Living ist dabei ein wert-
voller Multiplikator.“

www.zveh.de

Wissen Sie, 
was modernes  
Lichtmanagement bietet?
Wir bringen Licht ins Dunkel! > Jetzt anmelden
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Smart Living im Fokus von Medien und Politik

Barbara Frei wird Zone President DACH

Dr. Barbara Frei, Geschäftsführerin Deutschland
bei Schneider Electric, verantwortet seit 1. Juli
2017 die im Unternehmen neu geschaffene Re-

gion DACH. Grund für die organisatorische Zu-
sammenlegung der Länder Deutschland, Öster-
reich und der Schweiz sieht das Unternehmen
im anhaltend starken Aufschwung dieser
Märkte. Künftig verfügt Schneider mit der
neuen DACH-Region über eine stärkere Basis
für nachhaltiges und profitables Wachstum
sowie zum weiteren Ausbau der Marktanteile.
In ihrer neuen Position als Zone President DACH
wird Frei gemeinsame bzw. länderübergrei-
fende Entwicklungs- und Vertriebsressourcen
bündeln, um Transformationen wie Industrie 4.0
und das Industrial Internet of Things (IIoT) noch
fokussierter voranzutreiben. Das gilt insbeson-
dere für die Lösungsarchitektur EcoStruxure.
Mit dieser offenen, kompatiblen und IoT-fähi-

gen Plattform hat Schneider Electric die Wei-
chen für die digitale Zukunft frühzeitig gestellt.
Hier profitieren Kunden durch die neue DACH-
Struktur von einem übergreifenden Pool aus
Kompetenzen und Know-how, um alle Poten-
ziale und Vorteile IoT-fähiger Geräte und Auto-
matisierungslösungen noch umfänglicher
ausschöpfen zu können. Barbara Frei ist vom Er-
folg der neuen Einheit überzeugt: „Die effi-
ziente Nutzung gemeinsamer Ressourcen,
verbunden mit klaren Prioritäten in den Berei-
chen Entwicklung und Vertrieb, wird dafür sor-
gen, dass Schneider Electric seine starke
Position in den drei Ländern der neuen DACH-
Region weiter ausbauen kann.“

www.schneider-electric.de
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Auerswald verstärkt Management: Export im Fokus
Auerswald forciert
seine Positionierung
auf den internationa-
len Märkten. Bo Jor-
dansen (44), neuer
Vertriebsleiter Export,
vormals Sales Director
EMEA & APAC bei
Spectralink, und Cle-
mens Matern (53,
Foto), neuer Leiter

Produktmanagement, vormals Head of Product
Management bei Avaya Deutschland, setzen
dabei vor allem auf die All-IP-Lösungen ‘Made

in Germany’, basierend auf den hybriden Auers-
wald ITK-Systemen. Auerswald, einer der füh-
renden deutschen Hersteller von ITK-Systemen
und IP-Telefonen, treibt die Internationalisierung
seines Geschäfts künftig weiter voran. Beim
Ausbau des Auerswald-Auslandsgeschäfts wird
Jordansen den Fokus zunächst vor allem auf
Frankreich und die Benelux-Länder richten und
hierbei seine langjährige Erfahrung im Aufbau
internationaler Vertriebskanäle einbringen. Ma-
tern hingegen wird die spezifischen Anforde-
rungen der adressierten TK-Märkte in die
Produktgestaltung einfließen lassen und so den
Markteintritt gezielt unterstützen. Zudem wird

in Kürze die Zertifizierung der Auerswald-IP-Te-
lefone für die international führende Unified-
Communications-Plattform von BroadSoft
erfolgen. Parsimonia oratori comiter iocari Au-
gustus. Vix quinquennalis apparatus bellis ad-
quireret pretosius suis. Bellus cathedras
circumgrediet Caesar, ut adlaudabilis ossifragi
verecunde deciperet suis. Umbraculi divinus se-
nesceret quadrupei, utcunque bellus rures voci-
ficat apparatus bellis, et perspicax cathedras
comiter iocari concubine, etiam lascivius matri-
monii suffragarit parsimonia suis, semper oratori
praemuniet agricolae, ut Medusa

www.auerswald.de

Theben gibt 
Ausscheiden des 
Theben gibt das Aus-
scheiden des Vor-
stands Dr. Andreas
Stratmann (Foto) be-
kannt. Beide Parteien
konnten sich nicht auf
eine Verlängerung der
Vorstandstätigkeit ver-
ständigen. Daher lag
es in ihrem Interesse,
die aktuelle Zusam-
menarbeit zu beenden. Hierauf haben sich
Stratmann und Theben einvernehmlich geei-
nigt. Vorstand Thomas Sell wird weiterhin in sei-
ner alten Funktion tätig sein und übernimmt
kommissarisch die Ressorts von Andreas Strat-
mann. Gemeinsam mit dem Vorstand und dem
Aufsichtsrat leiten die Eigentümerfamilien Herl
und Schwenk das Unternehmen mittlerweile in
der vierten Generation. Das Familienunterneh-
men blickt auf über 95 Jahre erfolgreiche Un-
ternehmensgeschichte zurück. Nikolas Herl und
Paul Sebastian Schwenk sind sich einig: „Als Fa-
milienunternehmen sehen wir uns in der Verant-
wortung, die Geschicke des Unternehmens –
sowohl am Standort in Haigerloch, als auch
weltweit – erfolgreich mitzugestalten. Daran
werden wir auch in Zukunft anknüpfen.“ Pom-
peii incredibiliter frugaliter imputat matrimonii,
utcunque zothecas deciperet optimus adlauda-
bilis quadrupei. Aquae Sulis fermentet cathe-
dras, quamquam concubine lucide insectat
tremulus cathedras, quod fiducias corrumperet
pretosius concubine. Cathedras aegre fortiter
deciperet adlaudabilis concubine. Incredibiliter
utilitas saburre miscere tremulus quadrupei. Chi-
rographi divinus vocificat aegre lascivius rures.
Umbraculi suffragarit adfabilis fiducias.

www.theben.de

Elektronische Sicherheitstechnik auf
Wachstumspfad  – 2015 rund 3,7 Mil-
Der Markt der elektronischen Sicherheits technik
hat sich im Jahr 2015 erneut besser entwickelt als
erwartet. Der Umsatz in Deutschland stieg im Ver-
gleich mit dem Vorjahr um 7,8% auf 3,7 Mrd.E,
meldet der ZVEI-Fachverband Sicherheit. Eine Ur-
sache für das überdurchschnittliche Wachstum
der Sicherheitstechnik sieht Uwe Bartmann, Vor-
sitzender des ZVEI-Fachverbands, in der nach wie
vor guten Baukonjunktur. Zugenommen habe
auch das Sicherheitsbewusst sein und die Bereit-
schaft, in Sicherheit zu investieren. Langfristige
Wachstumstreiber könnten Digitalisierung und In-
tegration sein – nicht nur sicherheitstechnischer,
sondern aller Gewerke. Jede Lösung müsse sich
dabei aus einem Dreiklang von Sicherheit, Kom-
fort und Energieeffizienz zusammensetzen. Der
Umsatz mit Brandmeldetechnik – dem größten
Segment der elektronischen Sicherheitstechnik –

ist im letzten Jahr um 11,2% auf knapp 1,7Mrd.E
gewachsen. Abgeschwächt hat sich das Wachs-
tum im Bereich der Sprachalarmierung um 5,6%
auf 95Mio.E. Ein Wachstum verzeichnete 2015
erneut die Überfall- und Einbruchmeldetechnik
um 7,4% – mit 741Mio.E Umsatz das zweit-
größte Segment. Dies sei u.a. auf die stetig stei-
gende Zahl von Einbrüchen zurückzuführen.
Videotechnik (473Mio.€), Zutrittskontrolle
(293Mio.€) und Rufanlagen (155Mio.€) legten
erneut zu. Sie konnten mit Wachstumsraten von
5,1%, 2,8% und 3,3% mit den Trendsettern
nicht ganz Schritt halten. Der Umsatz mit Brand-
meldetechnik – dem größten Segment der elek-
tronischen Sicherheitstechnik – ist im letzten Jahr
um 11,2% auf knapp 1,7Mrd.E gewachsen. Ab-
geschwächt hat sich das Wachstum im.

www.zvei.org

GEBÄUDEDIGITAL Newsletter
Porträt und TermineN

Format Seite 1 Seite 2+4 Seite 3+5

190 x 30mm € 820,- – –
60 x 70mm € 715,- – € 510,-

125 x 85mm – € 765,- –

Publikation Format Preis

Anschreiben 690 x 85px € 1.530,-
Messe-Sondernewsletter 90 x 65mm € 300,-

125 x 85mm
Das Thema ‘Smart Living’ gehörte zu den
Schwerpunkten der IFA 2017 in Berlin. Daher
erzielte auch das ‘House of Smart Living’, wel-
ches die Elektroverbände VDE, ZVEH und ZVEI
an ihrem Gemeinschaftsstand präsentierten,
große Resonanz – nicht nur bei den Besuchern,
sondern auch bei Politik und Medien. Persön-
liche Eindrücke von dem 100m2 großen kom-
plett vernetzten Modellhaus für intelligente
Gebäudetechnik sammelte unter anderem Dirk
Wiese, Parlamentarischer Staatssekretär im
Bundesministerium für Wirtschaft und Energie
(BMWi). Er zeigte sich beeindruckt von den
Möglichkeiten, die ein smartes Zuhause in
punkto Komfort, Sicherheit und Energieeffi-
zienz schon heute bieten kann. Er suchte auch
das Gespräch mit Vertretern der Wirtschafts-
initiative Smart Living, die sich zum Ziel ge-
setzt hat, Deutschland zum Leitmarkt für
Smart-Home-Technologien zu entwickeln. Die
Initiative war während der gesamten IFA vom

1. bis 6. September mit einem Info-Counter am
Gemeinschaftsstand von VDE, ZVEH und ZVEI
zu Gast. Die drei Verbände gehören zu den
Teilnehmern der Initiative und setzen sich mit
Nachdruck für deren Ziele ein. Das House of
Smart Living, das den Besuchern aus den Vor-
jahren auch als E-Haus bekannt ist, liefert zahl-
reiche Anwendungsbeispiele für moderne
Gebäudeautomationslösungen, die von Fach-
kräften des E-Handwerks konzipiert und in-
stalliert werden. Ebenfalls zu Gast war Renate
Künast, Vorsitzende des Ausschusses für
Recht und Verbraucherschutz im Deutschen
Bundestag. Wie auch Berlins Regierender Bür-
germeister Michael Müller, mehrere Delega-
tionen des BMWi und Mitarbeiter von
Bundestagsabgeordneten nahm sie an Führun-
gen teil, in denen die vernetzten Funktionen
ausführlich erläutert wurden. Mit Blick auf die
Medien hat sich das House of Smart Living als
Magnet erwiesen. Mehrere Fernsehteams vor

Ort sorgten dafür, dass es einem Millionenpu-
blikum an den Bildschirmen nahegebracht
wurde. Durch die vielen Fernsehbeiträge ist es
gelungen, die E-Marke als Qualitätssiegel der
E-Handwerke deutschlandweit einer großen
Zuschauerzahl zu präsentieren. Das Fazit von
ZVEH-Hauptgeschäftsführer Ingolf Jakobi fällt
daher positiv aus: „Die IFA ist eine wichtige
Plattform, um das Thema Smart Home und die
Kompetenzen der E-Handwerke einem breiten
Publikum nahezubringen. Die Medienpräsenz
des House of Smart Living ist dabei ein wert-
voller Multiplikator.“

www.zveh.de

Wissen Sie, 
was modernes  
Lichtmanagement bietet?
Wir bringen Licht ins Dunkel! > Jetzt anmelden
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Smart Living im Fokus von Medien und Politik

Barbara Frei wird Zone President DACH

Dr. Barbara Frei, Geschäftsführerin Deutschland
bei Schneider Electric, verantwortet seit 1. Juli
2017 die im Unternehmen neu geschaffene Re-

gion DACH. Grund für die organisatorische Zu-
sammenlegung der Länder Deutschland, Öster-
reich und der Schweiz sieht das Unternehmen
im anhaltend starken Aufschwung dieser
Märkte. Künftig verfügt Schneider mit der
neuen DACH-Region über eine stärkere Basis
für nachhaltiges und profitables Wachstum
sowie zum weiteren Ausbau der Marktanteile.
In ihrer neuen Position als Zone President DACH
wird Frei gemeinsame bzw. länderübergrei-
fende Entwicklungs- und Vertriebsressourcen
bündeln, um Transformationen wie Industrie 4.0
und das Industrial Internet of Things (IIoT) noch
fokussierter voranzutreiben. Das gilt insbeson-
dere für die Lösungsarchitektur EcoStruxure.
Mit dieser offenen, kompatiblen und IoT-fähi-

gen Plattform hat Schneider Electric die Wei-
chen für die digitale Zukunft frühzeitig gestellt.
Hier profitieren Kunden durch die neue DACH-
Struktur von einem übergreifenden Pool aus
Kompetenzen und Know-how, um alle Poten-
ziale und Vorteile IoT-fähiger Geräte und Auto-
matisierungslösungen noch umfänglicher
ausschöpfen zu können. Barbara Frei ist vom Er-
folg der neuen Einheit überzeugt: „Die effi-
ziente Nutzung gemeinsamer Ressourcen,
verbunden mit klaren Prioritäten in den Berei-
chen Entwicklung und Vertrieb, wird dafür sor-
gen, dass Schneider Electric seine starke
Position in den drei Ländern der neuen DACH-
Region weiter ausbauen kann.“

www.schneider-electric.de
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2  Kurzcharakteristik: i-need.de bündelt alle wichtigen Informationen über Ihre Produkte, Ihr Unterneh-
men und Ihre redaktionellen Veröffentlichungen. Es liefert dem Anwender um-
fangreiche Informationen in Text-, Bild- und Videoform. Das i-need.de
Marketingportal vereint alle Produktkataloge der TeDo-Fachmedien für diese Be-
reiche: Automatisierungstechnik, Produktionstechnik, Industrielle Bildverarbei-
tung, Robotik, Schaltschrankbau, Gebäudetechnik, Industrie 4.0.

i-need.de ist einzigartig, weil es Produktinformationen übersichtlich nach Pro-
duktgruppen zusammenfasst. Die Suchergebnisse liefern dem Nutzer einen um-
fassenden Überblick über die relevanten Produkte aus dem jeweiligen Segment.
Die Anwender schätzen die hohe Qualität der Suchergebnisse, die ein wichtiger 
Bestandteil der strategischen Informationsbeschaffung sind. 
Mit den drei Paketen Basic, PRO und PREMIUM bietet Ihnen i-need.de
effiziente Kommunikationskanäle auf einer stark frequentierten Informations-
plattform für die Gebäudetechnik und Elektroinstallationen.

3  Zielgruppen: Auswahl der wichtigsten Zielgruppen, da i-need.de zahlreiche Anwendergrup-
pen anspricht: Konstrukteure, Betriebs- und Produktionsleiter, produzierendes
Gewerbe, technische Einkäufer und Anwender aus dem Maschinen- und An-
lagenbau, Integratoren, Architekten, Elektrotechnische Industrie, Ingenieurs-
büros, Industrielle Bildverarbeitung, Schaltschrankbauer, Gehäusehersteller,
Gebäudehandwerk, Elektroinstallateure, Fachplaner

4  Nutzungsdaten: 01. Juni 2016 - 01. bis Juni 2017
Besucher: 73.615, Seitenansichten: 446.810

5  Verlag: TeDo Verlag GmbH • Zu den Sandbeeten 2 • 35043 Marburg

1  Name: i-need.de – Informations- und Marketingportal

i-need.de
Finden und gefunden werden!
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Die einzelnen Pakete sind als Jahresabonnement buchbar. Das Abonnement gilt ein Jahr und verlängert sich
jeweils automatisch um ein weiteres Jahr, falls nicht drei Monate vor Ende des Abonnements die Kündigung
erfolgt. Gebuchte und nicht genutzte Leistungen verfallen zum Ende jeden Monats und können nicht auf-
summiert werden. Die Rechnungsstellung erfolgt jährlich. Bei monatlicher Zahlweise erhöht sich der monat-
liche Abonnementpreis bei PRO und PREMIUM um 7%. 

i-need.de
Bestes Preis-Leistungs-Verhältnis

Bringen Sie Schwung in Ihre Kampagne 
mit dem Premium-Crossmedia-Paket von i-need.de
+ Ihre Produktmeldung in einem unserer reichweitenstarken Newsletter
+ Ihre Produktmeldung auf i-need.de
+ Ihre Produktmeldung auf dem thematisch passenden Online-Portal
+ Content-Ad-Plazierung auf i-need.de für 12 Wochen
+ Platzierung Ihres Steckbriefes auf der i-need.de-Pinnwand im Magazin

PREMIUM
499,00 €
Umfangreiches 

Crossmedia-Marketing-Paket

Bevorzugte Anzeige Ihrer Daten
Umfangreiche Auswertungstools

Kostenloser Support
Optional: Service Datenpflege

Preis pro Monat zzgl. 19% MwSt.

PRO
199,00 €

Unbegrenzte Anzahl an 
Produkten eingeben

Bevorzugte Anzeige Ihrer Daten
und Auswertungstools

Kostenloser Support
Optional: Service Datenpflege

Preis pro Monat zzgl. 19% MwSt.

Basic
0,00 €

Unbegrenzte Anzahl an 
Produkten eingeben

Alle Produkte werden
angezeigt

Ohne Support
Kein Service Datenpflege

Mit der GRATIS-PROMOTION Aktion sparen Sie 1.788,00 €
Buchen Sie bis zur Hannover Messe 2018 das Promotion Paket 

und pushen Sie Ihr Marketing mit 12 Gratis-Promotion-Buchungen.

1 Unbegrenzt Produkte dem Markt präsentieren
Stellen Sie eine unbegrenzte Anzahl an Produkten auf i-need.de ein. � � �

2 Abdrucke der Marktübersichten in den TeDo-Fachmedien
je nach redaktioneller Auswahl � � �

3
Umfangreiche Firmenpräsentation: Präsentieren Sie Ihr Unternehmen! 
i-need.de bündelt übersichtlich Ihr Firmenportrait, Ihre Produkte, Fachartikel, 
Produktnews und Ihre Lösungskompetenz.

� �

4 Ihr Logo
Immer prominent über den Suchergebnissen mit Ihren Produkten. � �

5
Bevorzugte Anzeige Ihrer Produkte
Suchergebnisse zeigen PRO- und PREMIUM-Kunden oben, Basic-Kunden weiter
unten an.

� �

6 Produktnews kommunizieren
Informieren Sie über Ihre neuesten Produkt-Highlights. � �

7 Videos veröffentlichen
Verknüpfen und verbreiten Sie Ihre Produkt- und Firmenvideos über i-need.de. � �

8
Automatische oder individuelle Content-Verknüpfung
Ihre Produkte und Fachartikel, die auf einer Seite sichtbar sind, werden 
automatisch verknüpft oder durch Sie individuell zusammengestellt.

� �

9
Produktdatenblätter verknüpfen
Ergänzen Sie Ihre Produkteinträge mit zusätzlichen hilfreichen Infos wie z.B. 
Datenblättern.

� �

10 i-Icon für gesteigerte Aufmerksamkeit
Grünes Icon erhöht die Aufmerksamkeit Ihrer Beiträge � �

11
'Anfrage senden'-Button
Mit der Anfragefunktion nehmen Interessenten einfach und schnell Kontakt mit
Ihnen auf.

� �

12 Inhalte einfach weiterleiten
Interessenten können Ihren Produkteintrag per E-Mail weiterleiten. � �

13 Produkte und Fachartikel auf Social Media teilen
Facebook, Google+, Twitter � �

14 Zugriffsstatistiken
Sehen Sie, wo genau und wie oft Ihre Inhalte veröffentlicht sowie angeklickt wurden. � �

15
Automatische Suchvorschläge
Ihre Firma und Produkte erscheinen in den automatischen Suchvorschlägen im 
Suchen-Feld.

� �

16
Produkt promoten
Pushen Sie Ihr Produkt auf eine Top Position und steigern Sie sofort und messbar
Ihre Impressions! 

� �

17
Newsletter für den effizienten Marketingmix
Bis zu 2 Produktmeldungen pro Monat in unseren reichweitenstarken Newslettern
veröffentlichen

�

18 Persönlicher Ansprechpartner
Ein und derselbe Ansprechpartner, der Ihnen bei allen Fragen zu i-need.de hilft �

Optional: Service Datenpflege für PRO und PREMIUM
Bis zu 10 Neuanlagen / Monat und 50 Aktualisierungen / Monat,
automatisches Vervollständigen Ihres Produktportfolios und Veröffentlichung nach Ihrer Freigabe.

Basic PRO
- Topseller -

PREMIUM

Preise pro Monat zzgl. 19% Mwst. € 499,00€ 0,00 € 199,00

19

Aktuelle Leistungstabelle

Nur

€ 299,00
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Promotetes Produkt auf 
der i-need.de Startseite

PREIS FÜR 
BASIC-KUNDEN

€ 399,- € 149,-€ 198,-

PREIS FÜR 
PRO-KUNDEN

PREIS FÜR 
PREMIUM-KUNDEN

i-need.de
Werbeformen auf i-need.de

Produkt promoten: Erhöhen Sie mit der Funktion 'Produkt promoten' die Häufigkeit, wie oft Ihr
Produkt ganz vorne angezeigt wird. 'Produkt promoten' buchen Sie wochen-
weise und ist kostenpflichtig. Durch die prominente Platzierung auf der Start-
seite wird Ihr Inhalt öfter angezeigt und die Anklick-Wahrscheinlichkeit erhöht.

Kontakt: Markus Lehnert, Anzeigenleitung TeDo Verlag
                                           Tel.: +49 6421 3086-594
                                           E-Mail: mlehnert@tedo-verlag.de

Christoph Kirschenmann, Anzeigenleitung IT&Production
                                           Tel.: +49 6421 3086-536
                                           E-Mail: ckirschenmann@it-production.com

Banner Größe (Pixel) Beschreibung Preise/
Monat

1. Skyscraper 160x600 Pixel Hochformatige Platzierung 
auffällig rechts neben dem Inhalt € 4.880,-

2. Skyscraper Small 120x600 Pixel Hochformatige Platzierung
direkt rechts neben dem Inhalt € 4.150,-

3. Fullsize 468x60 Pixel Integrierte, prominente Platzierung 
im Content der Website € 1.880,-

4. Superbanner 728x90 Pixel Zentral platziert und mit viel Platz für Ihre Botschaft € 2.180,-

5. Content Small 250x450 Pixel Prägnante Werbefläche mitten im Content € 2.200,-

6. Content Medium 400x331 Pixel Auffällige Platzierung im redaktionellen Umfeld € 2.450,-

Banner und Content Ad: 

7. Content Ad
Bild: 200x150 Pixel

Überschrift: 70 Zeichen
Text: 200 Zeichen

Ihre Anzeige ist im Design des redaktionellen 
Umfelde gestaltet und als Anzeige von redaktionellen
Inhalten nur über den Hinweis - Anzeige - zu 
unterscheiden.

€ 5.530,-

Alle Preise zzgl. 19% MwSt.

3. Fullsize-Banner

4. Superbanner

6. Content
Medium
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7. Content 
Ad



30 Allgemeine Geschäftsbedingungen

Ziffer 1: „Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in Publikationen des Verlages oder der Vertrag über die Beifügung von
Beilagen oder Einheftern zu solchen Publikationen zum Zweck der Verbreitung. 
Ziffer 2: Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Ab-
schlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige ab-
zuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.
Ziffer 3: Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im Auftrag
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen. 
Ziffer 4: Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag
zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht. 
Ziffer 5:Aufträge für Anzeigen, Einhefter und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. 
Ziffer 6:Anzeigen werden an bestimmten Positionen nur aufgenommen, wenn diese Sonderplatzierungen jeweils vom Verlag schriftlich bestätigt
wurden. 
Ziffer 7: Eine Stornierung von gebuchten Anzeigen muss immer schriftlich erfolgen, Telefax oder E-Mail ist ausreichend. Die Stornierung von
bereits gebuchten Anzeigen ist bis 14 Tage vor Anzeigenschluss, laut Mediadaten, kostenfrei möglich. Bei Stornierung 13 bis 7 Tage vor Anzei-
genschluss fallen Stornogebühren in Höhe von 50 % des Anzeigenbruttopreises an. Für Stornierungen, die später als 7 Tage vor 
Anzeigenschluss eingehen, kann der Verlag den vollen Anzeigenbruttopreis in Rechnung stellen. 
Für Print- und Online-Anzeigen mit Sonderplatzierungen (auch Umschlagseiten, Sonderformate und Produktübersichten) sowie für Titel- und In-
nentitelseiten besteht kein Rücktrittsrecht. Abbestellungen von Online-Anzeigen müssen acht Wochen vor Schaltungsbeginn schriftlich erfolgen.
Eine Stornierung von weniger als acht Wochen vor Schaltungsbeginn ist nicht möglich. Die Anzeige wird somit in voller Höhe des vereinbarten
Anzeigenpreises berechnet.
Ziffer 8: Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – und Beilagenaufträge wegen
ihres Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung durch den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt
auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach
Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
Ziffer 9: Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber 
verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag 
gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten. Für den Verlag
entstandene Schäden durch das nicht rechtzeitige Einreichen von Druckunterlagen sind vom Auftraggeber zu leisten.
Ziffer 10:Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt
der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Recht auf Zahlungsminderung. Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und un-
erlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen; Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung
und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das für die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt.
Dies gilt nicht für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des
Verlages für Schäden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberührt. Für Fehler jeder Art aus telefonischer Übermittlung haftet
der Verlag nur bei Vorsatz oder grober Fahrlässigkeit. Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht für grobe
Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf
den voraussehbaren Schaden bis zur Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt. Reklamationen müssen – außer bei nicht offensicht-

lichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen nach Eingang der Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
Ziffer 11: Werden Anzeigenmotive vom Auftraggeber digital übermittelt, so ist die Haftung des Verlages für ganz oder teilweise unleserliche,
unrichtige oder unvollständige Wiedergaben der entsprechenden Anzeigen ausgeschlossen.
Ziffer 12: Für vom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen usw.) übernimmt der Verlag keine Gewähr für die Richtigkeit der
als geliefert bezeichneten Mengen oder Qualitäten.
Ziffer 13: Der TeDo Verlag geht davon aus, dass Bild- und Urheberrechte von Daten, die der TeDo Verlag von Dritten erhält, beim Versender
beziehungsweise seinem Arbeitgeber liegen, wenn die Daten nicht anders gekennzeichnet sind. Der TeDo Verlag übernimmt keine Haftung, wenn
es in einem solchen Fall zu einer Abmahnungsklage kommt.
Ziffer 14: Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zu-
rückgesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des Probeabzuges
gesetzten Frist mitgeteilt werden.
Ziffer 15: Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der Be-
rechnung zugrunde gelegt.
Ziffer 16: Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, möglichst aber 14 Tage nach Veröffentlichung der
Anzeige, übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu 
bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung
werden nach der Preisliste gewährt.
Ziffer 17: Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die
weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vor-
liegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenab-
schlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages
und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.
Ziffer 18: Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden An-
zeigenausschnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle
eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige. 
Ziffer 19: Kosten für die Anfertigung bestellter Druckvorlagen sowie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche 
Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.
Ziffer 20: Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen
Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingänge auf Zif-
fernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt werden, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen
sendet der Verlag zurück, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behält sich im Interesse und zum Schutz des Kunden das Recht vor, die ein-
gehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Prüfzwecken zu öffnen. Zur Weiterleitung von geschäftlichen An-
preisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.
Ziffer 21: CDs werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate
nach Ablauf des Auftrages.
Ziffer 22:Werbungsvermittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen mit den Werbung-
treibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewährte Mittlergebühr darf an den Kunden weder ganz noch teilweise wei-
tergegeben werden.
Ziffer 23: Erfüllungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. Soweit Ansprüche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht
werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers
zum Zeitpunkt seiner Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt
aus dem Geltungsbereich des Gesetzes gelegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
Ziffer 24: Bei teilweiser oder gänzlicher Unwirksamkeit einzelner Bestimmungen bleibt die Gültigkeit der übrigen Bestimmungen 
unberührt.

Stand: November 2015
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